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Alem do bla-bla-bla

N a abertura da COP26, o apresentador

de seus documentarios ambientais para
dizer que no periodo de sua vida, testemunhara
o declinio do planeta. E que os membros
da conferéncia poderiam — e deveriam —
testemunhar sua maravilhosa recuperacéo.

Tao fortes quanto essas palavras foram
as imagens do Ministro de Tuvalu falando em
um “gabinete” montado em um trecho da ilha
invadido pelo mar, um dos mais geniais lances
de comunicagéo da conferéncia.

LUCIANA GURGEL
LONDRES

Greta Thunberg condenou o que
julgou um “evento de relagGes publicas”.

Apesar do tom pejorativo, isso
ndo é necessariamente ruim. A acao
de Tuvalu é um exemplo.

A

EDUARDO'RIBEIRO
Sio Pauto

A atencé&o para a emergéncia climatica,
a pressdo sobre governos e empresas
€ a conscientizacéo publica elevadas em
Glasgow sdo a metade cheia do copo.

Nossa edigéo especial olha a
conferéncia pelas lentes da midia,
da comunicagéo e da opinido publica.

Correspondentes internacionais avaliam
a cobertura da imprensa e falam sobre
como 0s paises tratam o tema. Especialistas
analisam percepc¢des sobre o Brasil, sobre
a midia, sobre as marcas e sobre o futuro.

NESTA EDICAO

David Attenborough usou o estilo dramatico

Examinamos pesquisas de comportamento
e de consumo. Olhamos o flagelo das fake
news — encontrando um assustador cruzamento
entre teorias conspiratérias da Covid e do
clima — e as ac¢fes das plataformas digitais.

Destacamos ainda o lado bom da
forgca, o dos ativistas, sobretudo os jovens.

Em Glasgow, os herdeiros do mundo
pediram passagem. Mais do que os cientistas
e os lideres politicos, eles sdo o0 motor da
transformacé&o. N&do com metas, cotas, ou
prazos. Mas com mudanc¢a de mentalidade.

A preocupacdo com o planeta vai
cada vez mais determinar habitos, estilo
de vida e preferéncia por marcas.

E a exemplo de outros desafios,
como o da Covid, informacéao de qualidade
sera 0 oxigénio desse processo.

Jornalistas, comunicadores, executivos,
governos e instituicdes sdo, cada um
a seu modo, parte da solugdo — seja com ac¢des
diretas ou influéncia sobre quem decide.

Esta é a nossa conversa aqui hoje.

Boa leitura, |

Luciana Gurgel
Eduardo Ribeiro
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ltamaraty evitou o pior para o Brasil na COP26

A COP MAIS NOTICIADA
"Essa foi a COP mais
noticiada no Brasil, com uma
presenga macica da imprensa
brasileira. E podemos dizer
que todo esse interesse foi
incentivado pelas recentes
acOes contrarias a agenda
ambiental que presenciamos
no governo federal.”

DISTINGI\O )
GOVERNO X PAIS

“A COP serviu para mostrar
que todos perceberam,
inclusive a midia internacional,

a diferenca entre a imagem
do Brasil € a do governo.
Enquanto o pavilhdo da
sociedade civil estava sempre
lotado, 0 estande oficial do

o contrario da COP25 de Madri, quan-
A do saiu como um dos vilées, o Brasil

passou relativamente incélume pela
COP26, em parte gragas a acao do ltamara-
ty. Essa é a avaliagédo de Claudio Angelo, Co-
ordenador de Comunicagéo do Observatério
do Clima, a principal rede de organizactes
ambientais que lidam com clima no pais.

Mas Claudio ressalta uma distingdo: em-
bora o Brasil ndo tenha saido como viléo, a
imagem do governo brasileiro saiu t&o cha-
muscada quanto entrou.

Para ele, o Brasil acabou se saindo me-
lhor do que a intencéo inicial, que era a de
passar despercebido, “sem apanhar muito”.
Ele avalia que isso se deveu ao fato de os
diplomatas do Itamaraty terem conseguido

problema € o negacionismo
governamental, que ndo vé
desmatamento, ndo vé
queimadas e diz que esta tudo
bem com os indios.”

governo vivia as moscas.”

LEGADO DE BOLSONARO
NEGACIONISMO “A verdade € que nenhum
NO BRASIL presidente brasileiro se

operar, ao contrario da conferéncia anterior:

“Em 2019, o Itamaraty estava tute-
lado pelo Ministério do Meio Ambien-
te. Desta vez, devido a fragilidade do
ministério, eles puderam atuar e o re-
sultado foi melhor.”

Numa situacdo diferente dos Estados
Unidos, que também saiu como vildo da
COP anterior e deu a volta por cima por
causa da nova orientagéo do presidente Joe
Biden, Angelo avalia que o Brasil aceitou as-
sinar os acordos que aliviaram sua imagem
porque estava simplesmente isolado.

Por isso, ele alerta sobre a necessidade
de se conferir areal inteng&o de cumpri-los.

A seguir, ele fala sobre suas impressoes
da conferéncia.

aparecem nas pesquisas

entre os dez povos

mais preocupados com a

““Os brasileiros sempre
mudanca climatica.”

“Por aqui ndo vemos muito
negacionismo na sociedade
civil, no publico em geral. Os
brasileiros sempre aparecem
nas pesquisas entre 0s dez
POVOS Mais preocupados com
a mudanca climatica. Nosso

interessou pelo meio ambiente. IMPOBT@\NGIA Silva. Mas acredito que
Como Bolsonaro se interessa NAS PROXIMAS em 2022 ser diferente.
“muito” por vias tortas, pelo ELEIGOES E dificil que um candidato

mMenos vai nos deixar esse
legado: 0 de chamar a atengdo
para a importancia das politicas
corretas para setor.”

‘A questdo ambiental nunca
influenciou decisivamente nas
eleicOes, apesar de um certo
peso em 2010, com Marina

Que queira ganhar ndo
valorize o discurso ambiental,
como fez Biden contra
Trump nos Estados Unidos.”
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Palavras importam

A expressdo em inglés ‘words matter” foi simbdlica na COP26.

Em pelo menos dois casos, palavras fizeram diferenca. O mais notorio foi o
acordo final sobre o carvao, gue decepcionou pela troca do "out” por ‘down”.
De 'phase out"(eliminar em etapas) para ‘phase down" (reduzir em etapas)

a distancia € bem maior do que trés ou quatro letrinhas.

EHIMETALOR AKHERE UNUABONA / UNSPLASH

Em outro ponto do documento, o conceito de justica climatica é citado, l
para satisfacdo de muitos.

Porém, precedido por duas palavrinhas que denotam a falta de consenso.

O texto registra “a importancia para alguns do conceito de justica climatica ao
tomar medidas para lidar com a mudanca climatica’. Nao deveria ser para todos?

3 dezembro 2021 >www.mediatalks.com.br:
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Irritacdo, frustragdo e amargura
deram o tom da cobertura da midia
indiana e de analises de especialistas
apos a COP26. A india ndo gostou de
ser apontada como “vila".

0 pais — com matriz energética ba-
seada no carvdo (70%) - foi criticado
por enfraquecer o acordo da confe-
réncia ao propor “redugdo progressiva”
(“phase down”) no lugar de “fim pro-
gessivo” (“phase out”) para o carvao.

A tonica foi a de que os negociadores
prejudicaram a imagem do pais, enquan-
to nagdes ricas foram habeis em escapar
de criticas mesmo sem compromissos
de financiamento para nacoes em desen-

volvimento.
Os man-
tras “justica
climatica”
e“coloniza-
cdo do car-
vao"  do-
minaram a
narrativa.
Os indianos
acusam 0s
paises de-
senvolvidos
de transferirem o peso para as nagdes
em desenvolvimento, que estdo longe
de serem os maiores poluidores.

“As Financas serdo a Chave”, previa
em 9/11 o Hindustan Times. O sucesso
de Glasgow néo seria julgado por quan-
tos paises assinariam metas, mas quan-
to dinheiro o mundo rico forneceria.

Em 15711, o editorial do principal jor-
nal do pais, o The Times of India, dizia
“Hot and Coal” . No geral, afirmou o TOI,
a COP26 falhou como “Ultima esperan-
¢a” para limitar o aquecimento global:

“0 jogo de culpa foi pobre em finan-

dezembro 2021

FLoréNciA CosTA E SHOBHAN SAXENA
Floréncia Costa é ex-correspondente

de O Globo na india e autora do livro Os
Indianos. Shobhan Saxena é jornalista
indiano radicado em Sao Paulo. Ambos sédo
colaboradores do website indiano The Wire.

cas climaticas e rico em hipocrisia”.

Jornais de economia seguiam na
mesma dire¢cdo, como o Business
Standard, que protestou: “Ndo esta
claro por que os negociadores acei-
taram ser apontados como causa da
quebra de consenso quando outros,
como a China, também continuaréo
dependendo do carvao”,

Alndia fez o papel de “policial mau”
eainda livrou a carada China, escreveu
Chandra Bhushan, CEO do iFOREST
(International Forum For Environment,
Sustainability and Technology), em
um artigo no TOl intitulado”Good COP,
bad COP’, sobre o que chamou de
“controvérsia do carvdo”.

Segundo Bhushan, a mudanca do
paragrafo foi primeiro mencionada pela
China, mas proposta pela India. "0 que a
india ganhou? Nada’, reclamou.

Houve também protestos contra a
posi¢do do governo de Narendra Modi,
como o do ativista Ashish Kothari, que
tuitou: “Que vergonha, indial”. Para ele,
a posicao final mostrou “o vazio dos
compromissos climaticos de Modi".

Embora a maior parte da midia in-
diana tenha aplaudido os compromis-
so0s, algumas vozes se fizeram ouvir no
sentido oposto. No The Wire, o princi-
pal website de linha independente do
pais, Srinanjini Raman escreveu: “Terei
70 anos em 2070".

E questionou: “Caro primeiro-minis-
tro, que politicas o senhor estd imple-
mentando para mitigar e se adaptar a cri-
se climéatica? Admiro aspiracdes a longo
prazo, mas quais sao as de curto prazo?”

Mantra da Justica climatica e protestos contra
“colonizacao do carbono” dominaram a narrativa na India

A expectativa era de que Modi brilha-
ria como lider emergente, contrastando
com as auséncias de Jair Bolsonaro, Xi
Jinping e Vladimir Putin.

A midia aplaudiu o “Panchamrit”
(cinco nectars), as metas anunciadas
pelo primeiro-ministro em Glasgow.
A principal delas era a de zerar emis-
sdes até 2070.

Mas enquanto isso, o Sul da India
era atingido por chuvas desproporcio-
nais em Chennai, capital do estado de
Tamil Nadu: a reporter da Sky News
britanica aparecia diariamente com
agua até o joelho.

E no Norte, a atmosfera ficava
irrespiravel. A midia publicava fotos
alarmantes do Taj Mahal as trevas no
meio da tarde, envolto em poluicao
escura. Em Nova Delhi, escolas e escri-
torios foram fechados para diminuir a
circulagao de carros.

A Down to Earth, revista referéncia
sobre meio ambiente, dirigida pela
ativista Sunita Narain, explicou que
isso era resultado, entre outras coi-
sas, de “um coquetel nocivo de gases
toxicos, incluindo ozbnio, mondxido
de carbono, dioxido de nitrogénio e
diéxido de enxofre”

Foi um dos mais poluidos Diwalis
dos ultimos anos. No Festival das Lu-
zes, os indianos enchem o céu com
fogos de artificio, o que piora as con-
digdes atmosféricas.

0 debate sobre mudanca climatica
e a contribui¢do humana para o seu
agravamento pegou fogo entre os in-
dianos, dentro e fora do pais.
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Brazil Climate Action Hub é a acao
de comunicacao destacada por
Olivetto no palco da conferéncia

MIRO / DIVULGACAQ

Papa da publicidade diz como COP26
deve influenciar mundo da comunicacgao

te a COP26, a que chamou mais a atencao do guru da pro-

paganda brasileira Washington Olivetto foi o Brazil Climate
Action Hub, o Pavilhdo da Sociedade Civil Brasileira montado
na conferéncia em Glasgow:

“La o Greenpeace conversou com o agronegocio e os
influenciadores do Complexo do Alemao trocaram ideias
com banqueiros e empresarios.”

Olivetto classificou a iniciativa como “um espaco fundamen-

‘ ntre as diversas agdes de comunicacgédo realizadas duran-

tal para um pais com as dimensfes geograficas, o tamanho “Marcas preferldas serao

populacional e as necessidades e responsabilidades do Brasil aquelas preocupadas em

diante dele mesmo e do mundo”. ! . r—
Veja a seguir como a COP 26 deve influenciar o mundo da prestar S BT

comunicacao daqui para a frente, na visdo de Olivetto: de apenas vender”

HABITOS DE CONSUMO CONSUMIDOR Ec092, por exemplo. A carrega 0 pesado desgaste verdadeiro mico-ledo dourado

“Alguns habitos de consumo MAIS CONSCIENTE presenca dos jovens & uma gerado pela ma gestdo da Conferéncia. As vitimas

devem iniciar ou continuar “Eu ndo diria que 0 garantia da visibilidade e durante a Covid-19." compradoras descobriam

Seu processo de mudanga. consumidor esta mais esperto,  durabilidade maior do evento. que haviam caido num conto

Veganismo, automoveis a palavra que carrega uma E, por consequéncia, da PHUMESSAS depois da primeira chuva,

diesel e automaveis elétricos pequena conotagdo pejorativa,  sua possibilidade de bons IRRESPONSAVEIS quando os micos desbotavam.

sd0 bons exemplos.” ligada a irresponsabilidade. resultados.” “Momentos de Essa historia entrou para o

Diria que o consumidor esta iresponsabilidade e até anedotario do evento.”

MARCAS QUE mais consciente e vai ficar IMAGEM DO BRASIL folclricos sempre existirao

SE DESTACARAO cada vez mais. Esse & um “Eu achava que os episodios enguanto 0 mundo for mundo.

"Alguns negécios, marcas processo irreversivel.” pré-COP26 prejudicariam mais  Lembro que na Eco92, no

e setores devem, sem a marca Bragil, ja tdo afetada. Rio de Janeiro, existiam

dlvida, ficar mais expostos. IMPACTO MAIS Mas dessa vez minha intuigdo ~ pessoas que vendiam micos

E as marcas preferidas a DURADOURO falhou. Acho que tais fatos pintados com spray como 0

longo prazo serdo aquelas “0 impacto deve durar afetaram mais a imagem do “Jovens sao a

preocupadas em prestar porque existe muito mais presidente, que ja vinha em P e P

Servigos, ao inveés de gente jovem envolvida com visivel queda. Mesmo assim, garan tia da durabilidade dos efeitos e da

apenas vender.” a COP26 do que com a aimagem do pais ainda maior passihilidade de bons resultados”

Na Rhodia, fazemos mais do que respeitar a
natureza. Cuidamos da vida animal e vegetal que
esta no nosso entorno.

Com isso, somos a primeira industria
- . \ quimica/téxtil do Brasil a conquistar a Cerificacdo
E posswel promover a f Gold do WHC, o Wildlife Habitat Council, uma
biodiversidade em uma b 5 organizacdo internacional focada nas praticas de

p|anta industrial qufmica? conservagao da biodiversidade no setor privado.
Sim, na Rhodia é possivel.
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ECO-ANSIEDADE

Nunca tantos adolescentes e jovens
sofreram de eco-ansiedade COMo agora
por medo da destrmgao ambiental

ALDO DE LUCA, MediaTalks

alerta € da universidade britani-
O ca de Bath, que realizou o pri-
meiro estudo global em grande
escala para medir a eco-ansiedade
em jovens: seis em cada dez entrevis-
tados (59%) se mostraram muito preo-
cupados com a crise climatica.
Foram ouvidas 10 mil pessoas entre
16 e 25 anos em dez paises, incluindo
o Brasil. Considerando também os
moderadamente preocupados, a an-
siedade provocada pelas mudancas
climaticas afeta mais de oito em cada
dez (84%) dos entrevistados.

DICIONARIO DE OXFORD

INCLUIU O TERMO ECO-ANXIETY

A American Psychological Associa-
tion define a eco-ansiedade como
“um medo crénico da destruicdo am-
biental”. Embora a preocupac&o com
0 tema seja normal, a associacéo diz
que a eco-ansiedade € um estado
mais intenso, que pode ser acom-
panhado de culpa por contribuictes
pessoais ao problema.

Um exemplo de como a ansie-
dade do clima vem se agravando é
a decisdo do Dicionario Oxford, um
dos principais da lingua inglesa, de
incluir o termo eco-anxiety entre
os seus verbetes. A definicdo é de
“uma preocupacdo provocada pelas
ameacas ao meio-ambiente, como
poluicdo e mudanca climatica”.

RESPOSTA EMOCIONAL

PODE AFETAR RELACIONAMENTOS

A psicoterapeuta Caroline Hickman,
que coordenou o estudo publicado
em setembro no The Lancet Planetary
Health, afirma que a eco-ansiedade
tem implicagdes significativas para o
futuro de criancas e jovens.

“E inicialmente uma resposta emo-
cional a ameaca de desastre ambien-
tal, mas pode ir muito mais longe, em
virtude de os jovens sentirem que se-

“A solugao nao é trata-la como um problema
de saiide mental, mas sim abordar o
problema ambiental que lhe deu origem.”
Charles Ogunbode

rao os principais prejudicados pelo
problema para cuja solugdo depen-
dem de adultos nos quais ndo confiam.
Isso afeta a maneira como lidam com
0s relacionamentos e com o futuro.”

INSONIA E UM DOS SINTOMAS

Embora a eco-ansiedade nao seja
uma condicdo diagnosticavel, outro
estudo global sobre o tema descobriu
que altos niveis de preocupagcdo com
amudanca climatica estavam ligados
a taxas aumentadas de sintomas de
insdnia, bem como a uma autoavalia-
¢ao de saude mental deficiente.

A pesquisa reuniu um consorcio
de especialistas de todo o mundo,
entre eles Charles Ogunbode, profes-
sor de psicologia aplicada da univer-
sidade britanica de Notthingham.

Ele diz que embora a eco-ansie-
dade cause efeitos psicolégicos, ndo
deve ser encarada como doenga:

“A solugdo néo é trata-la como
um problema de saude mental, mas
sim abordar o problema ambiental

dezembro 2021 >www.mediatalks.com.br:
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que lhe deu origem”.

A psicoterapeuta Hickman tem
posicdo parecida: “Se vocé a enqua-
dra como doenc¢a mental, pensa nela
como uma patologia, como algo que
precisa ser consertado. Na verdade,
eu diria que o oposto é verdadeiro.”

OTIMISMO FOI A EMOGAO MENOS CITADA
No estudo liderado por Hickman, as
emocdes relatadas com menos fre-
quéncia pelos 10 mil jovens entrevis-
tados foram otimismo e indiferenca.
Oito em cada dez dos entrevista-
dos consideram que as pessoas fa-
lharam em cuidar do planeta (83%).
Quanto ao futuro, 75% o véem como
assustador e 56% acham que a hu-
manidade esta condenada.

HESITAGAO EM TER FILHOS
A visdo ameacadora do futuro faz com
que os jovens hesitem em ter filhos. Mais
de um terco dos 10 mil entrevistados
(39%) revelou estar nessa condicéo.
Os jovens brasileiros foram os que
mais se demonstraram hesitantes em
ter filhos entre os representantes dos
dez paises analisados. O percentual
foi bem superior ao da média global e
abrangeu quase a metade (48%) dos
jovens brasileiros entrevistados.

continua
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ECO-ANSIEDADE

eecccccccccccccccce

TRAIGAOQ E ABANDONO SAQ

0S SENTIMENTOS MAIS COMUNS

Os sentimentos mais comuns relata-
dos pelos jovens foram os de trai¢éo,
abandono e danos morais.

Sete em cada dez (67%) dos en-
trevistados disseram que se sentiam
tristes, impotentes, desamparados,
com medo e ansiosos com as mu-
dancas climaticas.

E mais de 45% avaliaram que sua
percepgédo sobre o futuro ja afeta ne-
gativamente sua rotina diéria.

ECO-ANSIEDADE MAIOR ENTRE 0S QUE
NAO ACREDITAM EM SEUS GOVERNOS
Os resultados mostraram que a eco-
-ansiedade é maior entre 0s jovens que
consideram inadequada a resposta de
seu governo a crise climatica.

Mais de seis em cada dez (65%)
dos entrevistados avaliaram que seus
governos tém falhado com os jovens

Os brasileiros foram os mais cri-
ticos com relagdo ao seu governo,
que foi o pior avaliado nos oito que-
sitos analisados pela pesquisa, entre

eles o de trair as futuras geragdes,
de n&o ser confiavel, de ndo respei-
tar a ciéncia e de n&o se importar
com a angustia das pessoas.

RISCO DE EXACERBAR

DESIGUALDADES

A eco-ansiedade pode também agra-
var desigualdades, segundo Mala Rao
e Richard Powell, do Departamento de
Cuidados Primérios e Saude Publica
do Imperial College de Londres.

Em artigo publicado no British Me-
dical Journal, eles atestaram:

“A eco-ansiedade pode exacerbar
as desigualdades sociais € de saude,
considerando aqueles que s&o mais
Oou menos vulneraveis a esses impac-
tos psicolégicos".

INFORMAGAOQ E 0 MELHOR REMEDIO

No mesmo artigo, Rao e Powell defen-

deram a informagdo como o melhor

antidoto contra esse tipo de ansiedade:
“A melhor chance de aumentar o

otimismo e a esperanca dos ansio-

S0s com a crise ambiental é garantir

que tenham acesso as mais confia-
veis informacdes sobre mitigacao e
adaptacéo climatica”.

Eles consideram que se preocupar
com o futuro é normal, mas mais im-
portante é tomar atitudes que viabili-
zem uma perspectiva melhor. Por isso

“A eco-ansiedade pode
exacerbar as desigualdades
sociais e de saiide,
consitlerando aqueles que sao
mais ou menos vulneraveis a
esses impactos psicologicos”
Mala Rao e Richard Powell

ressaltam o tipo de informacéo que
pode gerar maior impacto positivo:
“Especialmente importantes s&o

as informacdes sobre como as pes-
soas podem se ligar mais fortemente
a natureza, como contribuir com es-
colhas mais verdes em nivel individu-
al e como unir forgas com os outros

preocupados com o tema.”

No Méqui,

o desenvolvimento

sustentavel
€ 0 COmpromisso
social sao Big.

Somos a Unica empresa do setor que
conta com monitoramento via satélite
das areas fornecedoras de carne.
Além disso, atendemos aos principios
definidos no Guia de Indicadores para a
Pecuaria Sustentavel do GTPS.

Somos um dos maiores empregadores
de jovens de toda a América Latina, onde
68% dos nossos funcionarios tém até
24 anos. Investimos R$ 40 milhdes em
treinamento e capacitagado anualmente.

O McDia Feliz arrecadou R$ 22.5 milhes em 2021,
um crescimento de 13% em relagéo a edi¢do anterior.

Averba é destinada a projetos de combate ao cancer
infantojuvenil, conduzidos pelo Instituto Ronald McDonald,

e projetos educacionais liderados pelo Instituto Ayrton
Senna. Desde sua primeira edigdo, mais de R$ 350 milhdes
jaforam arrecadados pelo McDia Feliz.
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Desde 2019, estamos evoluindo o cardapio do
McLanche Feliz,com combinagdes de até 600
calorias e reduzindo gorduras, sédio e agticar

adicionado. Neste ano, anunciamos a eliminagéo
total de corantes e aromatizantes artificiais dos
ingredientes que compdem o McLanche Feliz.

Temos como um de NO0SSOS COMPromissos

a Economia Circular e, em 2018, instituimos o
programa de reducéo de uso de plasticos
em toda América Latina. S50 diversas
iniciativas, como o fim da entrega proativa

de canudos e a eliminagao das tampas de
bebidas. Comisso, alcancamos a reducéo de
40% do material nas operagoes da rede em
apenas trés anos.

ADiversidade & Inclusdo éuma de nossas
premissas e trabalhamos constantemente
para oferecer um ambiente de trabalho
seguro e respeitoso para as pessoas. Temos
mais de 1.500 funcionarios com deficiéncia,
além de iniciativas nos eixos de raca,
género, geracdes e diversidade sexual.



Craubia WALLIN

Radicada na Suécia desde 2003, foi da Editoria Internacional de O
Globo até se transferir para a Inglaterra, onde atuou como diretora
da International Herald Tribune TV, chefe do escritério da TV Globo
em Londres e jornalista da se¢do brasileira da BBC, para a qual
continua colaborando a partir de Estocolmo. E autora do livro Um
Pais Sem Exceléncias e Mordomias, sobre o modelo politico sueco.

espaco e importancia conferidos ao
noticiario sobre a Covid-19.
“A TV publica norueguesa NRK tem

Campea do clima, Suécia viveu
“superaquecimento” de criticas
contra politica ambiental

No pais de Greta Thunberg, foi gene-
ralizada a decepgdo com a conferéncia
que havia sido anunciada como a mais
importante da década.

E longe da reveréncia dispensada
na COP26 a Suécia como lider em
descarbonizagdo, em casa a coalizdo
de governo — formada por social-de-
mocratas e verdes - assistiu a um
superaquecimento das criticas contra
sua politica climatica.

Antes mesmo da COP26, flechas j& par-
tiam da midia, da oposicao e de ativistas.

O motivo: apesar das reconhecidas
medidas de protecéo ao clima, especia-
listas apontam que o ritmo das refor-
mas ndo é suficiente para que a Suécia
alcance a meta de se tornar o primeiro
pais a zerar as emissdes de gases po-
luentes até 2045.

O mais pessimista é o Partido da
Esquerda - da base de sustentacdo da
coalizdo de governo.

“Partidos duvidam que a Suécia vai
atingir suas metas climaticas”, noticiou
a SVT antes da abertura da conferén-
cia. Enquete feita pela reportagem
mostrou que metade das oito siglas re-
presentadas no Parlamento expressa-
ram incerteza sobre o cumprimento da
meta para 2030 - reduzir as emissoes
em 63% em relacdo a 1990.

Em outra reportagem, a reporter
de clima da SVT afirmou que a Suécia
“parece ndo ter um plano convincen-
te para alcancar a neutralidade nas
emissoes até 2045".

A se confirmarem as acusacdes, 0
quadro é sombrio. Se 0 campedo do

dezembro 2021

clima pode nao atingir as metas, a situ-
acdo seria mais critica do que imagina o
mais pessimista dos ambientalistas.

Mas o ministro do Meio Ambiente,
Per Bolund (Partido Verde), garante que
elas serdo atingidas.

“A Suécia tem feito mais pelo clima
do que a maioria dos paises. Temos
passos importantes a dar, mas estou
certo de que cumpriremos as metas
de 2030 e 2045”.

“Também  consegui-
mos provar que a adogdo
das mais ambiciosas
politicas climaticas do
mundo nao prejudicou a
economia. Pelo contra-
rio: isto nos tornou ainda
mais inovativos”, desta-
cou Bolund ementrevista
aradio publica.

Apesar de reconhece-
rem avancos na COPZ26,
politicos e especialistas
foram unissonos na ava-
liacdo da conferéncia: é preciso fazer
muito mais para salvar o planeta. Inclu-
sive na Suécia.

Com a prioridade dedicada ao tema,
0s veiculos criaram espacos exclusivos
para a cobertura da clpula. O SVT ofe-
receu uma newsletter gratuita com no-
ticias e andlises sobre a crise climatica.

Os ativistas estdo atentos a isso.
Este ano, manifestantes do Extinc-
tion Rebellion sueco protestaram na
sede da estatal SVT em Gotemburgo,
exigindo cobertura diaria de temas
ambientais - e dedicagdo do mesmo

15 reporteres no jornalismo ambien-
tal. Ja a SVT tem apenas um jornalista
especializado em clima, assim como a
radio publica (Sveriges Radio). O que
vocés tém a dizer sobre iss0?", indaga-
ram os manifestantes.

A populagdo vé o pais como nagdo
de vanguarda em preservagdo e é cons-
ciente das responsabilidades individuais.
Pesquisa divulgada antes da COP26 pelo
Instituto Novus indicou que apenas 2%
dos suecos sdo negacionistas do clima.

Mas somente 1% dos entrevistados
creem que 0 pais é capaz de frear a cri-
se: a maioria acha que a solugdo exi-
ge medidas drasticas de organismos
como ONU e Unido Europeia, além das
acdes individuais.

Aenergianuclear é um dos principais
polos de conflito. Para o governo, ener-
gia “limpa” significa “renovavel” (solar,
edlica e hidroelétrica). Mas a oposicéo a
define como "ndo-féssil”, e sustenta que
anuclear pode - e deve - ser usada.

A opinido publica cerrou fileiras a
favor dela. No més passado, a constru-
¢do de usinas foi a segunda agdo mais
citada (27%) para evitar aquecimen-
to global em uma enquete do Novus.
A primeira (com 48%) foi a pressdo
econdmica sobre paises que lideram
as emissoes.

Alguns cientistas suecos veem van-
tagens. “A ameaca climatica & maior
do que a ameaca nuclear”, afirmou o
professor Johan Rockstrém, da Univer-
sidade de Potsdam, a publicagao Forsk-
ning och Framsteg.

Até Greta disse considerar a hipdte-
se ha dois anos, citando recomendacao
do IPCC (Painel Intergovernamental das
Nagdes Unidas sobre Mudangas Clima-
ticas). Mas preferiu ndo assumir posi¢do
firme até ter uma visdo mais completa.


https://mediatalks.uol.com.br/
https://mediatalks.uol.com.br/2021/12/08/analise-cop26-licoes-da-suecia-lider-global-em-desempenho-ambiental/

- entabilic
pouco se conta do percurso, maﬁuem conhece a trajetéria da Scama
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no Brasil sabe que a marca tem construido um belo caminho até aqui.

Liderar a transigao para um setor de
transporte mais sustentdvel é o propésito
da Scania desde 2016, quando a empresa
comegou a passar globalmente por
transformacgdes intensas a fim de cumprir
O COmpromisso assumido.

Estima-se que o setor de transporte
corresponda a 14% de todas as emissbes
de poluentes em todo o planeta.
Exatamente por isso, a Scania, que & uma
das maiores fabricantes de caminhdes,
anibus e motores do mundo, quer também
ser parte da solugdo desse problema.

A transigdo tem acontecido desde a
gestio de pessoas até os produtos &
servigos que chegam ao mercado, por
exemplo, ao agregar eficiéncia energética
aos veiculos: somente com a Mova
Geragao de Caminhdes, a economia de
combustivel pode chegar até 20% gracas
a novas tecnologias embarcadas.

“Para se ter uma ideia do quanto
esses beneficios podem contribuir,
desde o inicio das entregas, do primeiro
bimestre de 2019 até hoje, a frota
circulante de veiculos da Nova Geragao
jé deixou de emitir aproximadamente 580
mil toneladas de COz em comparagao
com a geragao anterior. I1sso equivale ao
trabalho de 3,4 milhdes de arvores, além
da redugdo de 220 milhdes de litros de
diesel". afirma Renata Mascimento, Head
de Comunicagdo, Imprensa e Relagdes
Publicas da Scania Brasil.

Par falar em arvores, a Scania
também firmou parceria, ainda em
2018, com a S05 Mata Atlantica,
assumindo mais um compromisso com
a sustentabilidade: plantar uma muda
a cada produto vendido. Trés anos
SE passaram e ja 80 mais de 130 mil
arvores plantadas na regido do Vale do
Paraiba, em Sao Paulo.

UM GAS PARA O BRASIL

A chegada do modelo movido a gas
natural veicular (GNV) efou biometano, em
2019, foi um reforgo e tanto a trajetoria

da marca por um futuro mais sustentavel.
Os clientes embarcaram nessa mesma
jornada da Scania, impulsionados pelo
desejo de transformar o transporte & pela
oportunidade de ofertar um frete com
menor impacto a grandes grupos. Nao
demornou muito para que essa resposta
viesse: ja sdo mais de 400 Scania movidos
a gas natural veicular (GNV) efou biometano
no mercado brasileiro, em operagdes que
nao se concentram somente no transporte
de cargas rodovidrio, mas também se
aplicam aos segmentos fora de estrada,
COMo a mineragao, @ a outros setores,
como a coleta de lixo.

O biometano & um combustivel
alternativo gerado a partir de material
organico, como o lixo ou residuos
da agricultura, seu uso nos veiculos
representa uma diminuigdo de até 90%
de COz em relagao ao diesel, além de dar
um fim nobre ao metano, outro vildo do
aguecimento global. Uma prova de gue um
modelo de economia circular é possivel
também para o setor de transportes.

O MOMEMNTO DE AGIR E AGORA

Jda em 2020, as metas da Scania foram
aprovadas pelo Science Based Targets
(SBTi), uma iniciativa global que especifica

para as empresas o quanto e com que
rapidez elas precisam reduzir suas
emissies de gases de efeito estufa.

A Scania estabeleceu até 2025 reduzir
as emissdes de COz em 50% em suas
proprias unidades e em 20% na frota
circulante da marca. Ao ser signataria da
inciativa, a marca também reforga que
sgus objetivos em sustentabilidade sao
fundamentados na ciéncia e estao de
acordo com o nivel de descarbonizagio
necessaria para que o aumento da
temperatura do planeta seja menor que
2°C, conforme prevé o Acordo de Paris.

E SO O COMECO

Mas, para ser parte da solugao das
questdes ambientais em todo o mundo,
@ preciso nao parar nunca de inovar. Em
2021, a Scania entrou para a histdria ao
apresentar o primeiro énibus rodoviario
do Brasil movido a gas natural veicular
(GNV) e/ou biometano para o fretamento.
0 modelo, operado pela Turis Silva,
transporta colaboradores da usina de agos
especiais da Gerdau no Rio Grande do Sul,
Além disso, a marca deu mais um
importante passo em 2021 e firmou
parceria com a Comgas, a maior
distribuidora de gas natural do Brasil.
Esta agdo conjunta tem como objetivo
acelerar o desenvolvimento do mercado
de GNV e biometano para veiculos
comerciais pesados, impulsionando o
avanco da infraestrutura de distribuigio
do combustivel e ampliando as opgoes de
abastecimento.

Para muitos, todas essas conquistas,
entregas e transformagoes configuram
a chegada de um novo normal para o
transporte. Para a Scania, essas agdes
fazem parte de uma jornada que esta
s0 comegando — & cujo caminho é
essencialmente sem volta.

%



Muita preocupacao €

JUSTUS MENKE/ UNSPLASH

pouco esforco individual

Pesquisa mostra que poucos estdo dispostos a mudar habitos para salvar o planeta

07

nao
duvidam
quea

mudanca

que medidas devem ser imediatamente tomadas, mas... pe-

Q s pessoas estao alarmadas com a crise climatica, acreditam

los outros! Elas acham que estéo fazendo mais para preser-
var o planeta do que qualquer outra pessoa ou institui¢céo.

A conclusdo é de uma pesquisa feita em 10 paises (o Bra-
sil ndo esté entre eles) pela Kantar Public, divulgada durante a
COP26. Ela mostra que poucos estéo dispostos a fazer mudan-
¢as significativas em seu estilo de vida devido a crise.

MAIOR AMEAGA
O estudo constatou que seis em
cada dez dos entrevistados (62%)
ndo duvidam que a mudanca clima-
tica ameaca o mundo.

O resultado é semelhante ao de
outra pesquisa realizada no segun-

o o1%

agiriam
para
proteger
o planeta

climatica
ameaca 0

mundo

/0

aceitaria
regras
mais
rigidas
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que reduzir o
desperdicio

e aumentar a
reciclagem é
prioridade

70

considera significativamente menos
importante medidas que podem afetar seus
estilos de vida, como o consumo de carne

do trimestre de 2021 pelo Pew Re-
search Center em 17 paises, na qual
72% dos entrevistados disseram
acreditar que ser8o pessoalmente
prejudicados pela crise.

SOMENTE METADE SE MOSTRA
DISPOSTA A AGIR
Apesar de reconhecerem a ameaca,
apenas 51% disseram que agiriam
para proteger o planeta. E ao apontar
0S mais comprometidos, 0s entrevis-
tados de todos os paises elegeram a
si proprios — a excecgdo dos suecos.
Mais de um terco deles (36%) se
disse altamente comprometido com
a preservagdo. Em segundo lugar -
mas bem distante — aparece a midia,
com apenas 21% dos votos.
Emmanuel Riviére, diretor de pes-
quisas da Kantar Public, avaliou o
resultado: “Em vez de se traduzir em
disposicdo para mudar héabitos, as
preocupacdes dos cidadaos estdo
focadas em sua avaliagdo negativa
dos esforgos dos governos.”

ACOES CONSIDERADAS PRIORITARIAS
FORAM AS QUE MENOS EXIGEM
ESFORCOS INDIVIDUAIS

Os entrevistados atribuiram mais im-
portancia a medidas pelas quais ndo
tinham responsabilidade direta, que
exigiam menos esforco individual ou
que ja faziam parte de sua rotina.

A maioria (76%) disse que acei-
taria regras mais rigidas, mas quase
metade (46%) declarou ndo haver ne-
cessidade de mudar habitos.

Quase seis em cada dez entre-
vistados (57%) disseram que redu-
zir o desperdicio e aumentar a re-

ciclagem é prioridade. Em seguida
aparecem reverter o desmatamento
(54%), proteger espécies animais
em perigo (52%), construir edificios
com eficiéncia energética (47%) e
substituir combustiveis fosseis por
energias renovaveis (45%).

Por outro lado, os entrevistados
consideraram significativamente me-
nos importantes medidas que podem
afetar seus estilos de vida, como a re-
ducao do consumo de energia (32%),
uso de transporte publico (25%) e
0 banimento de veiculos movidos a
combustiveis fésseis (22%). Ou ain-
da a diminuicéo das viagens de avido
(23%) ou do consumo de carne (18%).

MUITAS DESCULPAS PARA

NAO FAZER MAIS PELO PLANETA

Os entrevistados levantaram uma am-
pla gama de razdes para néo fazerem
mais pelo planeta. Os motivos mais
comuns foram: “Tenho orgulho do
que estou fazendo atualmente” (74%),
“N&o ha acordo entre os especialistas
sobre as melhores solugées” (72%), e
“Preciso de mais recursos e equipa-
mentos do poder publico” (69%).

Outras razdes incluem: “N&o pos-
so me dar ao luxo de fazer esses
esforcos” (60%), “N&o tenho infor-
macdes e orientacdo sobre o que fa-
zer” (55%), “N&o acho que esforcos
individuais possam realmente ter um
impacto” (39%), “Acho que as ame-
acas ambientais estdo superestima-
das” (35%) e “Estou sobrecarregado
para pensar nisso” (33%).

Foram entrevistadas pelo menos
mil pessoas em cada um dos dez
paises participantes: Estados Uni-
dos, Reino Unido, Espanha, Franca,
Holanda, Alemanha, Suécia, Polonia,
Singapura e Nova Zelandia.

Leia mais: &3> Nem covid conseguiu
desbancar_emergéncia climatica como

maior ameaca internacional
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Marcas devem agir agora

Consultoria global alerta: principios ESG tornaram-se criticos para investidores

mando decises com base na crise climética, isso pode
acelerar, deixando as marcas retardatarias expostas.

Por isso, o especialista Robert Haigh, Diretor de Estratégia
e Insights da Brand Finance, enfatiza que o momento de agir é
agora. A consultoria britanica é uma das mais importantes do
mundo na avaliagdo de marcas.

Haigh ressalta que ha um risco ainda mais urgente, de que
0s governos baixem regulagdes ambientais mais rigorosas:
“esperar até o Ultimo momento pode levar a transicdes defi-
cientes e a problemas na cadeia de abastecimento.”

A Brand Finance analisa também marcas de paises, € ha
dois meses mostrou perda no valor da marca Brasil devido a
gestdo da Covid. O Diretor falou sobre os reflexos da COP26

‘ mbora a maioria dos consumidores ainda néo esteja to-

para empresas e governos.

REAGAO DOS
CONSUMIDORES

“A maioria tem intengoes
positivas e gostaria que a
mudanga climética fosse
enfrentada. Mas eles ainda
ndo tem claro qual o impacto
pessoal que sofrerdo.

Por isso, a preocupacao
ambiental — ainda - ndo esta
entre suas prioridades ao
comprar bens e servigos.”

“A maioria tem intengoes

positivas e gostaria que a mudanca
climatica fosse enfrentada”

SETDRES MAIS
VULNERAVEIS
"Além de petroleo e gas,

0s maiores desafios sao
dos setores mais dificeis

de descarbonizar, como
viagens aéreas, transporte
marftimo e indUstria pesada,
como ferro e ago.”

“A reputacao do Brasil saiu mais forte

do que entrou da COP26”

dezembro 2021 >www.mediatalks.com.br:

AGRONEGOCIO
BRASILEIRO

“Havera cobranga maior sobre
a agricultura e pecudria. Sdo
areas que ja afetam as marcas
nacionais. Muitos varejistas

de alimentos do Reino Unido
ndo devem comprar came
brasileira, baseados na pratica,
real ou percebida, da extragdo
de madeira para criar

pastos ou plantio de soja

para ragao animal.”

BRASIL SE SAIU BEM

*A reputagdo do Brasil saiu
mais forte do que entrou da
COP26. Embora as politicas
ambientais preocupem, 0
compromisso de acabar com
0 desmatamento até 2030
foi visto como surpreendente
e fundamental. Ha ceticismo
sobre 0 cumprimento, mas
cOMO a promessa de eliminar
0 desmatamento global foi um
dos principais resultados da
COP26, muitos aguardam a
atuacdo do Brasil de maneira
cautelosamente otimista.”

AUSTRALIA, A PARIA
"Apesar de ser um dos paises
mais ricos do mundo em
renda per capita, 0 primeiro
ministro Scott Morrison foi
amplamente visto como um
obstaculo para uma agao
mais incisiva sobre 0 carvao,
tornando a Australia uma

“E possivel que com o tempo

vejamos hoicotes contra quem estiver
com metas atrasadas”

espécie de paria entre
seus aliados usuais.”

iNDIA, CHINA E RUSSIA
“Os trés também bloguearam
uma remocdo mais rapida do
carvdo. No entanto, podem
argumentar, com justificativa,
que 0s paises ocidentais se
enriqueceram com queima
de combustiveis fosseis

e desmatamento de

suas proprias florestas.”

BOICOTES A0S NAO
COMPROMETIDOS

‘A maioria do publico ndo tem
nocao de quais paises nao
assumiram compromissos,
mas é possivel que com o
tempo vejamos boicotes
contra quem estiver com
metas atrasadas. No entanto,
campanhas passadas tiveram
impacto limitado, como

a contra a caca de aves
migratorias em Malta ou a
caca as baleias no Japao,
Noruega e Islandia.”

HIPOCRISIA

CONTRA MAIS

POBRES

“Como 0S comMpromissos
financeiros que 0s governos
ocidentais estdo preparados
para fazer para ajudar a
transicdo para fontes de
energias renovaveis sao
relativamente limitados, a
cobranca para que 0s paises
menos desenvolvidos
descarbonizem rapidamente
pode ser vista como hipécrita.”

OLHAR DOS
INVESTIDORES

“Os principios ESG (ambiental,
social e governanca)
tornaram-se criticos para 0s
investidores. Titulos de paises
podem ser excluidos de
fundos vinculados a eles,
afetando acesso e custo de
financiamento. Ainda ndo
percebi nenhum efeito direto
da COP26, mas governos e
empresas devem se preocupar
com essa tendéncia.”

LEIA TAMBEM: 5~ Resposta falha a Covid faz

Brasil perder US$ 93 bilhdes no valor da marca
nacional e sair do grupo das 20 mais valiosas
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Nao pbastam preco, prazo e qualidade

Impacto ambiental vai pesar cada vez mais nas relagoes com as marcas

ALDO DE LUCA, MediaTalks

questdo ambiental deve ganhar
A mais peso a medida que os con-
sumidores forem se conscienti-
zando da recomendacdo da ONU de
que as emissGes de carbono deverdo
ser reduzidas pela metade até 2030.
Nessa perspectiva, a escolha de
produtos e servicos com menor pe-
gada de carbono vai se tornar uma
das contribuicbes mais importantes
dos individuos, ja que mais de 60%
das emissGes de cada pessoa estdo
ligadas ao consumo.

CALCULADORAS GUIAM

CONSUMIDORES MAIS CONSCIENTES

A pegada de carbono é medida pelo
total de emissdes de gases de efei-
to estufa que pessoas ou empresas
liberam em suas atividades e € ex-
pressa em dioxido de carbono equi-
valente (CO2e).

Vérios sites disponibilizam calcula-
doras que ajudam a estima-la, como
a da Nature Conservancy. A entidade
avalia que a pegada média global de
uma pessoa esta perto de 4 toneladas
por ano, apesar das grandes dispari-
dades, como a da média norte-ameri-
cana, que é quatro vezes maior.

Para diminuir o total de suas
emissdes, 0s consumidores pre-
cisardo ter acesso as pegadas de

carbono das ofertas disponiveis no
mercado. Nesse ambiente, sobre-
viverdo as marcas que oferecerem
os produtos e servicos de menor
pegada ambiental e forem mais
transparentes na divulgacdo dessa
informacéo.

CALCULADORA GRATUITA FACILITA
TRANSPARENCIA DAS EMPRESAS

Para ajudar as marcas na transicdo
para essa nova fase de consumo e
producao mais responsaveis, a Calcu-
ladora 2030, que tem o aval da ONU
e da Universidade de Oxford, calcula
gratuitamente a pegada de carbono
de cada produto, com base nas emis-
sdes desde a fabricacéo até a entrega
no ponto de venda.

Em minutos, ela simplifica um pro-
cesso que levava semanas e custava
milhares de ddlares, com base em
dados das emissGes geradas pelos
materiais usados em cada compo-
nente do produto e suas embalagens,
além do transporte e da energia con-
sumida na fabricacéo.

O problema é que, segundo pes-
quisas divulgadas pela Doconomy,
criadora da calculadora, somente 30%
das marcas estéo cientes das solucdes
disponiveis para a rotulagem da pega-
da ambiental de seus produtos. E uma
parcela menor ainda, de 8%, esté pla-
nejando fazer isso no momento.

Somente 8% das marcas estao planejando realizar no
momento a rotulagem da pegada ambiental de seus produtos
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DIETA PARA SALVAR 0 MUNDO

A preocupacdo com a pegada am-
biental motivou até o surgimento de
uma dieta, a dos climatarianos, cujo
termo entrou para o Dicionario de
Cambridge como “pessoas que co-
mem O que menos impacta o meio
ambiente, evitando comidas de alta
pegada de carbono”.

Eles dispensam também os alimen-
tos importados, para diminuir a distan-
cia percorrida ao prato.

Para diminuir a pegada no am-
biente domeéstico, que segundo a
ONU responde por 21% das emis-
sdes, sera crescente 0 uso de ener-
gias renovaveis, além da reducéo do
desperdicio e a busca por maior efi-
ciéncia energética.

No transporte, setor que mais con-
some energia (responsavel por 60%
das emissdes segundo a ONU), os
combustiveis fosseis sairdo cada vez
mais de cena, aumentando a partici-
pacdo de biocombustiveis, veiculos
elétricos ou hibridos e o uso do trans-
porte publico ou de bicicleta.

O home-office e as teleconferén-
cias, popularizadas pela pandemia,
diminuirdo as viagens.

Seguindo a tendéncia, numa ini-
ciativa capaz de gerar o corte de
mais de um milhdo de toneladas de
CO2e por ano, o Google Maps anun-
ciou que além de indicar a rota mais
curta ou a mais rapida, passara a
indicar também aquela com menos
emissOes de carbono.

Vaificar mais facil para os consumido-
res conscientes trilharem esse caminho.


https://mediatalks.uol.com.br/
https://www.nature.org/en-us/get-involved/how-to-help/carbon-footprint-calculator/
https://www.2030calculator.com/
https://www.2030calculator.com/
https://climatarian.com/
https://youtu.be/IsMJzuzxWKY
https://youtu.be/IsMJzuzxWKY
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INDUSTRIAL

CNH INDUSTRIAL.
IMPULSIONANDO A TRANSFORMACAO SUSTENTAVEL.

Na CNH Industrial, o desenvolvimento sustentavel é a base de todas as suas estratégias de negocios. Ao realizar
suas operacoes, a empresa leva em consideracéo o meio ambiente, as pessoas e as comunidades locais.

O comprometimento da CNH Industrial com a sustentabilidade e os resultados alcancados fez com gue, mais

uma vez, ficasse assegurada a inclusdo da emprevsa nos mais prestigiados indices de sustentabilidade e
rankings de agéncias especializadas do setor”.

Nossos resultados:
o T e )
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99,72% -24% 1SO 14001 198% 99%  ATERRO ZERO
indice de reciclagem, reducdo da geragdo plantas certificadas com aumento de redso da da energia utilizada nas plantas de Contagam,
de residuos de 6.019 o padrao de Sistema de agua = 2020 vs, 2018, nas plantas do Brasil & Sete Lagoas, Piracicaba e
mil toneladas - 2020 Gerenciamento renovavel e fornecida Sorocaba.cas ou a gis
vs, 2018, Ambiental a partir de usinas
hidrelétricas ou a gas.
AGRICULTURA | TRANSPORTE | CONSTRUCAO | ENERGI|A
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"Licderanca no indice Dow Jones de Sustentabilidade Mundial e Eurcieu pelo 11 ano consecutivo
*Listad pelo COP em reconhecimento pelos esforcos &s suas aghes para otmizar o consumo dhe energia, reduzir as emissdes de CO_ e mitigar o5 riscos comerciats das mudancas climaticas
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O exercito da acao climatica

Cada grupo a seu jeito,
eles falarao cada vez
mais alto

“0 que nos queremos? Justica

Climatica! Quando? Agora!”’

manifestantes, a maioria deles

jovens, que ndo se intimidaram
com a chuva e realizaram a maior
manifestagdo da COP26 no Dia de
Acao pela Justiga Climatica (6/11).

Nas ruas e nas redes sociais, 0
engajamento confirma que os jo-
vens vao cada vez mais influenciar
o debate e tomar decisdes que afe-
tardo habitos e marcas.

Eles sdo a face mais visivel na
midia, mas ndo a Unica faixa etaria
empenhada em cobrar mudancgas.
Glasgow foi palco de protestos de
todas as idades.

Esse foi o grito de mais de 100 mil

CRIANGAS PELO CLIMA
O “Fridays for Future”, movimento
criado por Greta Thunberg que pre-
coniza matar aulas as sextas-feiras
para atuar em defesa do clima, vi-
veu um dia especial na véspera da
grande marcha.

Ecoando as criticas da sueca,
que chamou a COP de “continuo
blah, blah, blah”, “evento de gre-
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enwashing” e disse que “nossos reis
estdo nus”, as criangas se posicio-
naram como herdeiras do mundo e
protestaram contra os lideres que
levaram o planeta a atual situagéo.

Um grupo de 40 delas, partici-
pantes da COP, escreveu uma carta
aos tomadores de decisdo com um
forte apelo: “N&o deixem a violéncia
do clima ser nosso legado”.

Anténio Guterres (ONU):
Nunca desista, nunca recue

No encerramento da conferéncia, o Secretario-
Geral das Nagoes Unidas, Antonio Guterres,

reconheceu o “exército da acao climatica”
formado pelos jovens, comunidades indigenas,
lideres femininas e todos os que se mobilizam
pela causa. Ele disse:
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NEM SO DE GRETA VIVE
0 ATIVISMO JUVENIL
Greta Thunberg causou surpresa ao
afirmar a BBC que n&o havia recebi-
do um convite formal para participar
da conferéncia quando seguia para
Glasgow.

E seus métodos ndo agradam a to-
dos. A correspondente Claudia Wallin
relatou que quando a ativista tachou
a COP26 de fracasso, a ala jovem do
partido Social-Democrata da Suécia
rebateu: “é hora de Greta e outros ati-
vistas entrarem na politica e fazerem
diferenca de verdade”.

Enquanto Greta decide seu futuro, a
COP revelou estrelas a sua altura. Uma
delas € augandense )
que reclamou
da falta de
coragem das
autoridades:

“Devemos
exigir que os
lideres pa-
rem de reali-
zar cupulas
sem sentido
e ajam. A Africa é responsavel por
3% das emissGes globais e sofre al-
guns dos impactos mais brutais da
crise. O drama do Hemisfério Sul
nunca aparece nas primeiras pagi-
nas dos jornais mundiais”.

Poucos jovens foram admitidos
para falar na COP26. Entre eles esta-
va a estudante de Direito Txai Surui,
defensora ambiental dos indigenas e
Unica voz brasileira na abertura. Ela
alertou os conferencistas que enquan-
to eles fecham os olhos para a reali-
dade, um amigo dela de infancia fora
assassinado por defender a floresta.

Outra jovem ativista, a queniana
Elizabeth Wathuti, disse:

“No momento em que vocé esta
confortavelmente sentado aqui, mais
de dois milhdes de meus compa-
triotas estédo enfrentando a fome por
causa do clima”.

ecccccccoe

continua


https://mediatalks.uol.com.br/

:"“"""'""'""“""""'"'""“""""'""""“""'"'""""“""'""'"'""“""""""""“‘(CONTEUDO PATROC\NADO)

90 0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

ATIVISMO

©000000000000000000000000000000000000000000000000000

A OUSADIA DO EXTINCTION REBELLION
Cansados das manifestagdes pelas
vias oficiais ou dos protestos tradi-
cionais, o Extinction Rebellion segue
o roteiro mais radical do movimento
ambientalista.

Reunindo muitos adultos em suas
acoes, 0 XR, sigla como é conhecido,
surgiu no Reino Unido e se organizou
em varios paises. As corresponden-
tes do MediaTalks registraram protes-
tos do grupo na Suécia e na Alema-
nha durante a COP.

Eles incomodam a muitos pela
abordagem radical. Entendem que a
crise demanda acgao réapida. E testam
a tolerdncia de autoridades — e da
populagédo — com bloqueios de ruas,
pracgas e prédios de empresas.

Enquanto jovens marchavam pa-
cificamente em Glasgow, eles se
amarraram com cadeados a ponte
King George V, blogqueando o trafego.
No inicio da cupula, realizaram uma
“marcha greenwash”, com os mani-
festantes vestidos de verde, e pinta-
ram policiais com tinta da mesma cor.

A caminho da

Cada grande evento global com foco nas questées climaticas, como a COP26, mostra
novo avango do protagonismo e do engajamento das empresas. Além de mirar a
questdo das mudancgas climaticas pela 6tica da temperatura do planeta, o ambiente
corporativo avanca para uma discussao mais ampla representada pelo espectro ESG
gracas a um pragmatismo alimentado por sua presenca no dia a dia de um mercado

de multiplas varidveis e cenarios.

O protagonismo empresarial deixa claro que este é um palco que comporta (e exige)
muitos atores e atuag¢des integradas. Dan Thomas, Chief Communications Officer

do Pacto Global, disse em evento da Imagem Corporativa que os profissionais de
comunica¢do ganharam novas responsabilidades. “Os CEOs estao contando com as
equipes de comunicacdo ndo apenas para aconselha-los sobre desafios, mas para
comunicar o proposito da empresa neste novo mundo onde o ESG é cada vez mais

REPRODUCAO

Sem direito a discursos, foi do XR
a ultima palavra da COP26. No ultimo
dia, o grupo fez um “funeral”. Mani-
festantes vestidos de negro deitaram-
-se junto a covas identificadas com
placas das COP 1 a 25.

Como grand finale, o Ultimo manifes-

no Egito

importante para a reputacdo e o sucesso do negécio”.

tante simula a morte da COP26. Dra-
maticamente, ele se deita junto a placa
marcada com o termo “Fracassada”,
que também aparece nas demais.

LEAMAS: & Um pouco de “desconforto”

deve virar a tonica dos protestos ambientais

Guias produzidos pela Imagem Corporativa.
Clipst N WTLIQENS Pard JCESSNE 05 MOUNDS.

AIC acompanha essa agenda desde 2009, quando publicou andlises sobre a COP15
realizada em Copenhague. Conteldos também foram gerados a partir da COP21,

em Paris, onde a IC realizou debate sobre clima no Brasil em evento paralelo na
cidade. Na COP26, trouxemos nova abordagem a partir de trabalho conduzido pela

Walk4Good, empresa coligada especializada em sustentabilidade e impacto social. E E-_:J":«:--uw ¥
j& estamos pensando na COP27 no Egito, em 2022. ) Py

i B —
Temos um longo caminho ja construido que passa pela parceria com a Global Report o1 e 3

Initiative (GRI) no Brasil; pela participagdo ativa em foros internacionais como o ESG

Sector Group no ambito da rede PROI Worldwide; pela produc¢do de diagnosticos
e relatérios de sustentabilidade, treinamentos e programas de engajamento para

diferentes organizacdes.

walk4
GCOD
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. FernANDA MassAROTTO

Jornalista brasileira radicada na Itélia
ha 15 anos, ja colaborou para O Globo,
Epoca, Casa Vogue e Casa Claudia.
Escreve sobre design e arquitetura para
o site Haus, revista PinO e assina o blog

A Milanesa, na Gazeta do Povo.

Greta roubou a cena na Italia
E a “Greta italiana” nunca sera Greta

Greta Thunberg foi a protagonista
da COP26, pelo menos para grande
parte dos jornalistas italianos. O que
se viu, de 31 de outubro a 12 de novem-
bro, foram elogios e (poucas) criticas
naimprensa e nas redes sociais.

A crise ambiental e a presenca de
lideres como Joe Biden acabaram ofus-
cadas pelaativista sueca. O que ndo é se-
gredo: nos Ultimos dois anos, os italianos
nutrem uma paixdo quase que enrustida
por Greta. E néo foi diferente desta vez.

A cobertura do evento recheou
de duas a trés paginas os principais
jornais do pais como o Corriere della
Sera e La Repubblica. Nos menores,
pelo menos uma pagina.

A presenca do primeiro-ministro ita-
liano Mario Draghi em Glasgow recebeu
o devido destaque.

“Esse é um tema de grande relevan-
cia jornalistica. Tivemos um reporter
especial e nosso correspondente de
Londres cobrindo a conferéncia, e dedi-
camos paginas diarias e muito conteu-
doonline”, disse ao MediaTalks Edoardo
Vigna, editor de cadernos especiais (in-
cluindo o Planeta, de meio ambiente)
do Corriere della Sera.

Para ele, o resultado da conferéncia
ficou um pouco abaixo da expectativa.

“Nao podemos dizer que foi um
sucesso mas nao foi um grande fra-
casso” referindo-se a frustragdo com
o0 acordo do carvéo.

Ndo ha como negar, porém, a
importancia jornalistica da mani-
festacdo ambiental. A emergéncia
climatica e a busca por alternativas
sustentaveis fizeram com que a midia
ganhasse audiéncia significativa.

Os principais veiculos da Italia
- imprensa, TV, radio e digital - de-

dezembro 2021

ram vida a contetidos especiais. No
Corriere della Sera, ha dois anos o
caderno Planeta tem registrado um
aumento de leitores.

“0 italiano se diz preocupado com o
futuro do planeta nas pesquisas. E acre-
dito que uma grande fatia realmente se
mobiliza. Somos o pais europeu com
maior reciclagem per capita (79%), se-
gundo a Fundagdo Symbola”, destaca o
editor do Corriere della Sera.

Porém, ha quem discorde do oti-
mismo em relacdo a conferéncia,
principalmente veiculos conservado-
res como o Il Giornale, de Milao.

Em um editorial contundente intitu-
lado “O fiasco da COP26 (e de Greta)”,
0 jornalista Riccardo Pelliccetti fez co-
mentarios nada lisonjeiros sobre a con-
feréncia do clima e sobre a ativista.

“Muito bla, bla, bla, mas poucos fa-
tos concretos”, escreveu, lembrando
que uma transi¢do ecologica deve levar
em conta os aspectos econdmicos, ndo
se podendo estancar de uma hora para
outraaeconomiaem favor do meio-am-
biente sem um plano estrutural.

Umadas ligdes deixadas pela COP26
é aforca da Geragao Z diante dos meios
de comunicaczo. E inegavel o carisma
de Greta Thunberg entre a garotada.

Modismo ou ndo, a jovem sueca
leva centenas de adolescentes por
onde passa. No final de setembro,
quando esteve em Mildo para a You-
th4Climate, chegou-se a pensar no
surgimento de uma nova Greta a ita-
liana: Federica Gasbarro, 25, ativista
do movimento Fridays for Future.

Mas ainda ndo surgiu um concor-
rente a altura.

“O personagem Greta é tdo impo-
nente que acaba ofuscando qualquer
um que almeje dividir os holofotes
com ela. Federica ndo é uma nova Gre-
ta e ndo acredito que, pelo menos nos
proximos dois anos, surja alguém ca-
paz de substitui-la”, analisa Vigna.

Com ou sem musas, a importancia
dos jovens no debate é compartilha-
da por muitos. Um deles é Luca Mer-
calli, climatologista, divulgador de
ciéncia e presidente da Sociedade de
Meteorologia da Itélia.

“Os jovens de hoje estdo mostran-
do grande preocupacgdo e isso é um
bom sinal”, comenta ele, que também
elogia a iniciativa privada do seu pals.

REPRODUGAO DO TWITTER
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A COP26 CHEGOU
AO FIM, MAS NOSSO" -
COMPROMISSO
COMOFUTURONAO. . -
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Marcia Carmo

Jornalista brasileira, vive em Buenos
Aires, de onde escreve para a BBC Brasil
e edita o Clarin em portugués. E autora
do livro Argentinos: Mitos, Manias e
Milongas, com Monica Yanakiew, e de

guias de viagem pela regido.

Na América do Sul, foco da
cobertura foi no proprio umbigo

Grandes produtores de commodi-
ties, os vizinhos do Brasil foram timi-
dos na COP26. Com cadeias de produ-
¢do que costumam estar na mira dos
ambientalistas, os paises da regido
tentam ser equilibristas, mas deixam
a questdo do meio ambiente quase
sempre em segundo lugar — quando
ndo na lanterna - dos debates.

Nos primeiros dias da cupula, os
veiculos da Argentina, do Chile, do Pa-
raguai e do Uruguai deram ampla co-
bertura sobre os desafios em Glasgow.
Mas com as principais autoridades de
volta, o espaco para o encontro mun-
dial encolheu.

“Nao é novidade que olhemos para
0 umbigo enquanto o mundo ferve.
Mas a mudanca do clima atingira todo
mundo”, escreveu o uruguaio Ignacio
Chans, um dos editores do El Observa-
dor, de Montevidéu.

Na primeira etapa, a COP26 ga-
nhou espago em jornais e TVs, como a
Todo Noticias (TN), que teve um envia-
do especial no encontro.

Em 3/11, o argentino Clarin publicou
na capa: “Mudanga Climatica. Compro-
misso na ‘cumbre’ para acabar com o
desmatamento”. Um dos que aderiu ao
compromisso de proteger as florestas,
destacou o diario, foi o Brasil, “por con-
tar comaAmazonia, pulmao do mundo”.

Foi provavelmente a primeira vez
que a palavra ‘metano’ apareceu na
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primeira pagina da imprensa vizinha. O
“gas desconhecido” passou a ser cen-
tral na COP26, informou o jornal.

No mesmo dia, o ‘Instituto de Pro-
mocién de la Carne Vacuna Argentina’
(IPCV) informou em um comunicado
que o gado possui baixo
indice de emissbes de
gases de efeito estufa em
termos  internacionais,
e que o pais representa
apenas 0,15% do total
planetario.

O La Nacién, também
de Buenos Aires, afirmou
que os lideres globais ne-
gociavam “uma guinada
para evitar um futuro cli-
matico apocaliptico”.

Porém, foram os assuntos internos
que ganharam maior visibilidade e -
polémica. Com a popularidade em bai-
xa, o presidente da Argentina, Alberto
Fernandez, anunciou em Glasgow um
investimento de US$ 84 bilhdes da
empresa australiana Fortescue para a
producdo de hidrogénio na Patagbnia.

“O hidrogénio verde é um dos
combustiveis do futuro e estamos or-
gulhosos de que a Argentina seja um
dos paises nesta transicao ecoldgica’,
disse Fernandez.

Num primeiro momento, a reagédo
foi, como dizem em Buenos Aires,
com ‘bombos y platillos’ (comemo-

rada). Mas logo surgiram matérias
mostrando desconfianca. O colunista
do Clarin Jorge Lanata, escreveu:

“O hidrogénio que o presidente
anunciou é investimento ou sé fuma-
c¢a? Falta pouco para o mundo ficar frito
e na Argentina ainda acham que o meio
ambiente é coisa de hippies ou de ricos.

Além disso, a comitiva presidencial
na COP26, com 120 pessoas, foi maior
do que o publico que escutou Fernan-
dez no encontro”.

A TV argentina mostrou um audi-
tério as moscas enquanto Fernandez
discursava.

O ministro do Meio
Ambiente, Juan Caban-
dié, é um simbolo da luta
travada contra a ditadura
no pais. Filho de desapa-
recidos politicos, nasceu
em um centro de tortura.

Mas Cabandié tem
sido criticado pela atu-
acdo. Pouco aparece,
e segundo a imprensa
local, ndo tem usado o
orgamento previsto para a pasta.

Em Glasgow, Fernandez garantiu
que 0 meio ambiente é o centro das
prioridades argentinas. Num artigo, o
ex-secretario de Energia e Mineragéo
Emilio Apud disse que o governo deve-
ria colocar seu foco na producdo de gas
natural e nas reservas de litio do pais.
Resumindo: choveram criticas contra
as falas do presidente na COP26.

REPRODUCAQ

N&o € um momento simples para 0s
governos da regido, com dificuldades
anteriores agravadas pela pandemia.

Na Argentina, a inflagdo de outubro
foi de 3,5% e em doze meses acumu-
la alta de 52,1%. O indice de pobreza
atingiu 40,6% no primeiro semestre,
de acordo com dados oficiais.

Com esse climao, é dificil ouvir por
aqui quem fale sobre a COP26, além de
especialistas, investidores de determi-
nados setores e de ambientalistas.
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o€ 0 pacto decepcionou, a cobertura

a partir de agora nao pode decepcionar

REPRODU A0

FRACASSO, MAS NAO IRREMEDIAVEL
"A COP26 ndo foi um fracasso irremediavel.

O limite de 1,5°C foi mantido vivo e é plausivel,
apesar de dificil.”

MOTIVO DE ESPERANGA

“Os cientistas achavam que se as emissoes
parassem, as temperaturas continuariam a subir
por 30 anos. Mas um modelo recente, pouco
conhecido até pela imprensa, mostrou que

Se interrompermos as emissoes, deteremos o
aumento. Cortes rapidos e profundos podem
estancar o processo e manter 0 aquecimento
abaixo de 1,5°C.

DECADA DECISIVA

“Uma das propostas que merece apoio da midia
internacional € a do Secretario-Geral da ONU,
que sugeriu que os planos de acdo dos paises
sejam atualizados anualmente na década de

Covering Climate Now diz que jornalismo
implacavel ajudara a salvar o planeta

ark Hertsgaard, diretor-executivo da
I\/l Covering Climate Now, € um vetera-
no correspondente ambiental ameri-
cano. Cobriu a Rio 92, e desde entdo acom-
panha todas as cupulas, incluindo a de
2015, na qual foi selado o acordo de Paris.
Assim que a COP26 foi encerrada em
Glasgow, o jornalista perguntou ao presi-
dente da conferéncia, Alok Sharma, se ele
havia tentado dobrar a india na questao do
carvdo. Sharma disse: “Quem assistir a fil-
magem vai perceber como me sinto”.
O sentimento é compartilhado pelos
que esperavam avangos, mas Hertsgaard
ndo desanima. Ele diz ser fundamental

2020, porque € nela que as emissoes
globais deverdo ser cortadas pela metade para
limitar o aumento da temperatura a 1,5°C.
A atualizago anual permitiria a
sociedade e a imprensa cobrar dos lideres
0S COMPromissos ndo alcangados.”

PRESSAO SOBRE 0S PODER0OS0S

“Para os jornalistas, manter a pauta do

clima em destaque e responsabilizar 0s

interesses dos poderosos é fundamental.
Como 0s governos, empresas e

instituicdes financeiras planejam implementar

0S COMPromissos assumidos em Glasgow?

Se 0s planos ndo se alinharem a ciéncia,

0 que fardo para melhora-los?

Covering . Rede ja reune mais de 460 veiculos
Climate
Now '

y

. Co-fundada pela Columbia Journalism Review e The Nation em
¥ associacdo com The Guardian e WNYC em 2019, a Covering

Climate Now reune trés das maiores agéncias de noticias do
mundo - Reuters, Bloomberg e AFP— e veiculos diversos como
CBS News, NBC e MSNBC News, Telemundo, PBS, Univision,

Al Jazeera, Clarin, El Pais, La Reppublica, Asahi Shimbun, Nature,
Scientific American, Rolling Stone, HuffPost e Teen Vogue.
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que a imprensa continue a pressionar e
mantenha o clima em destaque em todas
as editorias.

Esta é a missdo da CCNow, que Mark
ajudou a fundar em 2019, e que acaba de
ganhar a ades&o da americana ABC News.
O MediaTalks € um dos veiculos afiliados.

Naquele ano, o jornalista foi um dos au-
tores do manifesto “A midia é complacente
com o clima enquanto o mundo queima”,
conclamando os colegas a acgéo.

Autor do livro “Hot: Living Through the
Next Fifty Years on Earth” e repérter da The
Nation, Hertsgaard fala sobre a conferéncia
e sobre o papel da midia.

Esforgos de “contabilidade criativa” e de
ma-fé sdo abundantes — assim como as
oportunidades para denunci-los.”

RESPONSABILIDADE DA SOCIEDADE
"Alentiddo dos governos também demanda
que ativistas, grupos de vigilancia, lideres
clvicos e cidaddos comuns fagam a sua
parte, pressionando os lideres politicos e
empresariais.”

POR QUE A CCNOW

"A CCNow foi criada para incentivar uma maior

e melhor cobertura climatica, compartihando

matérias entre 0s membros. Ja somos mais

de 460 veiculos de 57 paises, € juntos

impactamos mais de 2 bilhdes de pessoas.
Afiliar-se ¢ uma forma de sinalizar

para o resto da midia e para o mundo

0 entendimento de que a mudanca

climética € a maior pauta do nosso tempo.”

FUTURO DO CLIMA

“0 ponto critico para 0 SUcesso sera a
forca com que a midia e a sociedade civil
pressionardo por agdes ambiciosas.”

LEIA MAIS:

5 Cobertura de imprensa massiva

na COP26 ‘desarma’ negacionismo
climatico e dissolve passividade publica

7 10 boas praticas para o jornalismo
ambiental cobrir a emergéncia climatica
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ENTREVISTA EMMANUEL COLOMBIE DReTor ba RepORTERES SEM FRONTEIRAS PARA A AWERICA LATINA

i)

periculosidade do jornalismo ambien-
Atal esta aumentando, justamente num

momento em que essa cobertura se
torna mais vital, afirma Emmanuel Colom-
bié, diretor da Repdrteres Sem Fronteiras
para a América Latina:

“Num momento de emergéncia cli-
matica, passamos a viver também uma
emergéncia da informacéo.”

Por causa do perigo crescente, a RSF
assinou, junto com 60 jornalistas, um do-

Manifesto cobra da COP27 medidas para
garantir protecao e acesso a informacoes

cumento apelando a COP27 a implemen-
tacao concreta do direito internacional so-
bre a protecéo de jornalistas e 0 acesso a
cobertura ambiental.

“Quase 30 anos apos a declaragao da Cu-
pula da Terra das Nacg6es Unidas no Rio em
1992, o direito de informar sobre as questdes
ambientais que ela proclamou deve finalmen-
te se concretizar, ser aplicado e respeitado
sem nenhuma excegédo”, diz Colombié, que
comenta os principais aspectos da questéo.

ALVOS FACEIS

‘0 meio ambiente & um
assunto sensivel que causa
Sérios problemas para 0s

Que levantam o véu sobre a
poluigdo ou a degradagio

do planeta. Por conta disso,
0s jornalistas se tornam alvos
faceis de poderosos interesses
econdmicos e politicos
contrariados. Suas mortes s&o
slenciadas, por vezes sem
repercussao na midia ocidental.”

DEZ ATAQUES
GRAVES POR ANO
‘De 2015 a agosto de
2020 contabilizamos oito
assassinatos. Além disso,
de 2016 a 2020 foram

ambiental, afetando cerca
de 100 jornalistas. Este

ano, na Franga, o jornalista
britanico Morgan Large, que
investiga o agronegocio, teve
sua residéncia invadida e
sagueada.”

iNDIA, 0 PAiS MAIS
PERIGOSO

“Em termos de pratica do
jornalismo ambiental, o pais
mais perigoso ¢ a India. L4
ocorreram quatro assassinatos
entre 2015 e 2020, metade
dos registrados no mundo no
perfodo. O fator determinante
de todas essas mortes € a
"mafia da areia”.

ambientais sdo particularmente
importantes: Russia, Filipinas,
Indonésia e Birmania.”

PEH'IGU NA

AMERICA LATINA

“A cobertura jornalistica de
conflitos ambientais é cada
vez mais perigosa na América
Latina, com envolvimento

até de agéncias de aplicagdo
da lei na violéncia contra

a profissao. Na Colombia,

dois jornalistas comunitarios,
Maria Efigenia Vasquez
Astudillo e Abelardo Liz, foram
assassinados na Ultima década

Quanto mais pressao e violéncia os

por expor a grilagem de terras
por grandes grupos privados.”

AUTORIA DOS ATAQUES
“Os ataques podem vir de
todas as diregdes. De grupos
criminosos, grandes empresas,
do sistema juridico com
processos abusivos e até de
governos. Além da violeéncia
fisica, usa-se a pressao sobre
08 veiculos. A Argélia, por
exemplo, tem vivido este ano
uma crise de abastecimento de
4gua potavel ha vérios meses.
Diante dessa situagdo, 0 que fez
0 Ministro das Comunicagdes

--------- @ecccccccccccccccccccce

Os riscos da cobertura ambiental:
pelo menos um jornalista
€ assassinado por ano

ate de agéncias
de aplicacao da lei

Amar Behimer? Ordenou aos
canais de televisao plblicos e
privados que parem de falar
sobre a escassez da agua
potavel na Argélial”

IMPACTO PARA A
SOLUGAO DA GRISE

“E clara que quanto mais
pressao e violéncia os
jornalistas ambientais

sofrem, mais longe ficamos
de solucdes para a crise
climatica. Queremos uma
sociedade com imprensa
livre, que gragas a normas de
verificagdo e principios éticos,
garanta 0 acesso a realidades
concretas do que efetivamente
esta acontecendo. Em termos

Nesse periodo, as outras
mortes foram registradas
em paises onde os danos

jornalistas ambientais sofrem, mais longe
ficamos de solucoes para a crise climatica

documentados 52 ataques
graves a pratica do jornalismo

ambientais, conhecer 0s fatos
ajuda os cidaddos a agirem.”

Eleita a melhor
indUstria farmacéutica
pelo Valor 1000

AJCRISTALIA

Sempre im passs A Frente..

CAMPEA
FARMACEUTICA E COSMETICOS




® Helping
’ the world
thrive

A sustentabilidade é o caminho

Compromissos e politicas globais, programas
de certificacao e parcerias fazem parte dos
esforgcos que ajudam a escrever nossa histéria

Construir cadeias de suprimentos sustentaveis, fortalecer o meio de vida dos produto-
res, melhorar a seguranga dos alimentos e a nutricdo e estimular inovagdes no sistema
alimentar. Estes s&o alguns dos compromissos assumidos pela Cargill em todo o mundo.
No Brasil, a histéria comegou a ser escrita em 1965 e, desde entdo, vem sendo pautada
por um profundo respeito pelas comunidades, protecéo das florestas e vegetacéo nativa
e parceria para o desenvolvimento da agricultura.

A Cargill vem percorrendo um caminho sustentavel por meio de agdes que visam
transformar as cadeias de fornecimento para que sejam livres de desmatamento, poten-
cializar o uso da terra para favorecer paisagens naturais, e a desenvolver iniciativas que
atuem em parceria com produtores rurais para atingirmos, juntos, o propdsito de nutrir o
mundo de maneira segura, responsavel e sustentavel.

O mais recente capitulo dessa historia foi escrito durante a COP26. A Cargill as-
sinou um pacto global, juntamente com outras empresas do setor e publicos de in-
teresse, para reforgcar o compromisso em fornecer solugoes climaticas. Este pacto

reafirma os esforgos da companhia em atuar com governos, agricultores e outras
partes interessadas para acelerar em todo o setor as agdes que visam a eliminar o
desmatamento em suas cadeias de abastecimento até 2030.

A medida que a populagdo mundial cresce, o Brasil se consolida como um dos princi-
pais produtores de alimentos e assume uma posicdo de destaque. A Cargill atua com a
crenca de que agricultura e florestas podem e devem coexistir. Encontrar soluges para
essa equacao € o que nos motiva. Um didlogo cada vez mais transparente levara a ideias
e novas solugbes para aumentar a produtividade com os recursos disponiveis e ajudar
nossas comunidades a continuarem avangando.

Nossas historias estado disponiveis no www.cargill.com.br e pelo e-mail imprensa@cargill.com
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ENTREVISTA CHANDRA BHUSHAN - CEO po IFOREST

Quem disse que a India foi a grande vil&?

Especialista diz que cada midia local deve examinar criticamente os seus proprios paises

0 apagar das luzes da COP26,
N a India bateu pé e condicionou

sua aprovagdo do documen-
to final a mudanca da resolugdo que
previa a eliminacéo gradual da partici-
pacéao do carvao no sistema global de
energia. Nas midias locais de varios
paises, a India assumiu o papel de
vild da conferéncia, secundada pela
China, que a apoiou na iniciativa.

Sao justamente os maiores produ-
tores, consumidores e importadores
do combustivel poluente. Mas a man-
cha pouco respingou em outras na-
¢des também interessadas, incluindo
0S maiores exportadores de carvéo,
como Australia, Russia, Indonésia,
Africa do Sul e Estados Unidos — este
ultimo o terceiro maior consumidor do
combustivel do planeta.

E nesse ponto que reside o apelo
por um olhar mais analitico feito pelo
indiano Chandra Bhushan, CEO do
Forum Internacional de Meio Am-
biente, Sustentabilidade e Tecno-
logia (iIFOREST): “Eu vejo a midia

ECONOMIA VERDE

R

ocidental apontar o dedo na dire-
¢ao dos paises em desenvolvimen-
to, como a india. E a midia destes
paises rebate acusando os palises
desenvolvidos. E preciso que cada
midia local examine criticamente o
papel de seus proprios paises.”
Bhushan foi uma das principais
vozes da India durante a COP26. Ele
foi entrevistado para o MediaTalks
pelos jornalistas Floréncia Costa e
Shobhan Saxena. Veja a seguir.

“Nenhum pais pode se dar
a0 luxo de prejudicar a sua
economia, especialmente
nacOes em desenvolvimento
como a India. Por isso, 0
pais deve adotar agOes

que sejam boas tanto para
a economia quanto para

0 clima. Ha tecnologias

emergentes — como energias
renovaveis, veiculos elétricos e
hidrogénio — que permitirdo a
descarbonizacdo sem afetar o
crescimento econdmico.”

FINANCIAMENTO
PROMETIDO

“E preciso que as nactes em
desenvolvimento lutem pelo

financiamento verde prometido
pelos paises ricos desde 0
Acordo de Paris.

E também pela transferéncia
de tecnologia com a qual se
comprometeram.

A India precisa desse suporte.
Para atingir a meta de

produzir 500 GW de energias
renovaveis, vai precisar de

pelos paises ricos

cerca de US$ 1 trilhdo em
investimentos.”

PAPEL DA

IMPRENSA

“Um dos maiores contingentes
de midia no encontro de
Glasgow foi 0 da India. A
cobertura foi ampla e, no geral,
nao ha negagao climatica

no pais. As reportagens
foram cautelosas porque

no passado foi criada uma
grande expectativa guanto as
conferéncias, e 0s resultados
nao foram 0s esperados.
Mas como as demais midias
dos outros paises, a indiana
também precisa fazer mais
artigos analticos e mostrar
mais 0s aspectos positivos e
negativos de seu pais.”

PAPEL DA

SOCIEDADE CIVIL

“A India tem uma sociedade
civil vibrante, que nem sempre
concorda com o governo.

Fla realiza grandes pesquisas
sobre 0 assunto e defende
varias causas relacionadas as
mudancas climaticas.

Mas precisa fazer mais.”

JUSTICA CLIMATICA

*0 indiano comum esta
sofrendo os efeitos da crise
climatica, com enchentes,
secas e ondas de calor,

Mas o que ele pode fazer

& pouco, porque as suas
emissdes sao muito baixas.
Muitos ndo tém acesso

a senvigos basicos de
energia, como eletricidade

e combustivel limpo para
cozinhar, E enquanto indianos
comuns sofrem, 0s grandes
emissores negociam em hotéis
cinco estrelas.”

Knight Center oferece recursos para ajudar na cobertura do clima

om as mudan-
cas climaticas na
pauta da impren-

sa global, muitas or-
ganizagles desenvol-
veram recursos para
apoiar a midia na co-
bertura do tema.

O Knight Center pa-
ra o Jornalismo nas

Ameéricas € uma delas.
A entidade lancou em
novembro a edicdo em
portugués  de
seu Science Edi-
ting Handbook,
elaborado em
conjunto com o
MIT.

O manual retne
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pE EDIGAQ EM

MANUAL

dicas de especialistas

em redacdo e edicdo

cientifica destinados

a aprimorar percep-

cdes e ajudar a pro-

duzir e editar textos
mais precisos.

O Khnight ofere-

ce também o curso

“Jornalismo cientifi-

co: da pandemia a crise
climatica, como melhorar

a_cobertura cientifica”,
apresentado pelo jorna-
lista de ciéncia Thiago
Medaglia. As videoau-
las podem ser assisti-
das a qualquer hora, de
acordo com a conveni-
éncia dos participantes.
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SiLvaNA MAuTONE

Jornalista brasileira, vive nos
EUA desde 2013. Ja trabalhou em
veiculos como Folha de S.Paulo,
Revista Exame, Agéncia Estado e
The Wall Street Journal.

EUA: faca o que eu digo,
mas nao faca o que eu faco

E a politica determina o grau de crenca na crise ambiental

A COP26 recolocou os EUA no pal-
co global do combate a crise climatica
apos anos de negacionismo sob a ges-
tdo de Donald Trump.

Joe Biden reafirmou em alto e bom
som em Glasgow que o pais quer reto-
mar a lideranga nesse front — mesmo
sendo um dos maiores poluidores do
planeta. E pediu desculpas pela deci-
sdo do seu antecessor de tirar os EUA
do Acordo de Paris.

Uma de suas primeiras medidas
na Casa Branca foi justamente reinte-
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grar o pais ao pacto. O ex-presidente
Barack Obama, que ajudou a selar o
acordo em 2015, também aproveitou a
COPZ26 para criticar a postura “hostil”
de Trump com relacdo a ciéncia.

Nessa linha, Biden anunciou “o
maior esforco da histéria dos EUA no
combate as mudancas climaticas”: um
plano de US$ 555 bilhdes para estimu-
lar energias renovaveis e cortar a meta-
de as emissdes na préxima década.

Tudo soou lindo e maravilhoso, mas
boa parte da imprensa americana e
internacional questionou a distancia
entre discurso e pratica.

dezembro 2021

O plano histérico ainda nao tinha
sido aprovado pelo Congresso quando a
COP26 terminou, e continuava sendo ne-
gociado até o fechamento desta edicao.

O fato é que ndo tem sido facil para Bi-
den ganhar apoio dos legisladores, mes-
mo dos democratas, principalmente para
as propostas de cunho social e ambiental.

Biden também alardeou que os EUA
iriam liderar a luta para a reducdo das
emissdes pelo exemplo. Mas o pais ndo
assinou o acordo para zerar a producdo
de energia a base de carvdo.

Também ndo aderiu a alianca para
suspender a aprovacdo de novas areas
de exploracdo de petréleo. E cinco dias
apds a COP26, fez um leildo pelos direi-
tos de novas perfuragdes no Golfo do
México, o primeiro desde o vazamento
na plataforma Deepwater Horizon, da
BP, em 2010, um dos piores desastres
ambientais da historia dos EUA.

Outra postura americana a ndo
ser seguida; os EUA também se re-
cusaram a marcar data para o fim da
venda de carros a gasolina e diesel, ao
contrario da Unido Europeia, do Reino
Unido, Canada e india.

Ao menos por ora, claramente o pais
ndo lidera pelo exemplo, apesar do mea
culpa pelo negacionismo de Trump.

Como avaliou Mark Hertsgaard, di-
retor-executivo da coalizdo de veiculos
de imprensa Covering Climate Now, a
COP26 fez com que a midia americana
desse mais atencao a crise climatica.

Nos primeiros dias da conferéncia,

quando os lideres estavam em Glas-
gow, os principais veiculos dos EUA de-
ram grande destaque ao evento, com
espaco para “live updates”.

Depois que as discussdes ficaram
nas maos das delegacdes, a cobertura
arrefeceu. Mas ainda assim, de modo
geral, esteve entre os principais as-
suntos da pauta todos os dias.

E vai ser preciso esforco para
convencer mais americanos sobre a
gravidade da crise. Pesquisa do The
Washington Post e da
ABC News realizada en-
tre 7 e 10 de novembro
mostrou que 67% dos
adultos acreditam que o
aquecimento é um pro-
blema sério.

Essa ¢ a boa noticia.

Amaé que o percentual
é 0 mesmo de sete anos
atras, quando as ad-
verténcias feitas pelos
cientistas ndo eram t&o
alarmantes.

0 que mudou foi a opinido confor-
me a orientacdo politica. Entre demo-
cratas, aumentou de 84% para 95%
0 nimero dos que acreditam que as
mudangas climaticas sdo uma ame-
aca. Entre republicanos o movimento
foi inverso: o percentual caiu 10 pontos
percentuais, para 39%.

Para a populacdo, o vildo do clima é o
setor de 6leo e gas. Outra pesquisa, enco-
mendada pelo The Guardian, Vice News
e Covering Climate Now, mostrou que
70% acreditam no aquecimento global
e 60% querem que as petroliferas sejam
responsabilizadas por mentirem sobre a
crise e contribuirem para o problema.

E de novo, a divisdo politica influen-
cia as opinides. Entre os democratas,
89% creem na mudanca climatica e
83% responsabilizam as petroliferas.
Ja entre os republicanos 42% concor-
dam que o aquecimento global é real e
s6 28% afirmam que o setor de 6leo e
gas tem culpa no cartério.
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CAMPEOES DA DESINFORMAGAO

Os “loxic Ten” da negacao

climatica nas redes

Dez veiculos de imprensa responderam por mais de 1 bilhdo de acessos em seis meses

REPRODUGAO

o The Frderalnl Papen, ©
o

Baers i Tirt, suhristuiiraha m

penas dez fontes, que ganha-
Aram 0 nome de “Toxic Ten”,

respondem pela maioria do
conteldo de negacdo das mudan-
¢as climaticas nas redes sociais
mais populares, somando 186 mi-
Ihdes de seguidores no Facebook,
Twitter, YouTube e Instagram.

A concluséo é de um estudo da
ONG britanica Center for Counte-
ring Digital Hate. Juntas, elas rece-
beram quase 1,1 bilhdo de visitas a
seus sites nos ultimos seis meses.

Joe Biden's 'Chimate Changs’ Seam Completely Blown 1o Pisces By 6 Images

D

LEIA MAIS EM MEDIATALKS:

7 0 relatério completo do Center for Countering Digital Hate

5 Fox News lanca canal do tempo e ambientalistas
temem negacionismo
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FACEBOOK LUCROU COM ANUNCIOS
A influéncia maior estd no Face-
book, que responde por 69 por cen-
to das interagdes envolvendo nega-
¢ao da emergéncia ambiental.

Os pesquisadores demonstraram
que oito dos “Toxic Ten” pagaram
para anunciar conteudo. O estudo
pede que a empresa passe a recu-
sar publicidade desse tipo, politica
que o Facebook anunciou que ado-
tara a partir de 2022.
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CONTEUDO FALSO GEROU

US$ 5,3 MILHOES DO GOOGLE

Oito dos dez veiculos vinham sen-
do financiados pela monetizacdo
do Google, pratica que a empresa
decidiu sustar para temas ligados a
negacéo climatica.

O estudo calcula que os editores
alcancaram uma receita de US$ 5,3
milhdes do Google Ads em apenas
seis meses. O Google também lu-
crou, ficando com US$ 1,7 milhao
do bolo, diz o estudo.

ViNCULOS COM EMPRESAS

DE PETROLEO E RUSSIA

Pelo menos dois dos “Toxic Ten”
tém ligacoes histéricas com o finan-
ciamento da ExxonMobil: Townhall
Media e Media Research Center.

A midia estatal russa aparece
com o Russia Today e o Sputnik
News a frente. Segundo o Oxford
Internet Institute, o RT é “uma das
organiza¢des mais proeminentes na
atuagao global da desinformagao”.

Outro destaque é o Daily Wire,
com alta popularidade no Face-
book. Seus artigos tiveram em maio
mais engajamento do que os dos
New York Times, Washington Post,
CNN e NBC somados.

Também tem forca o Western
Journal, descrito pelo New York Ti-
mes como uma “potente usina de
desinformagédo online”, com deze-
nas de milhdes de usuarios.

Dois do grupo séo ligados a Do-
nald Trump: o Breitbart, site de de-
sinformagao ja dirigido por Steve
Bannon, guru do ex-presidente, € a
Newsmayx, fundada por Christopher
Ruddy, que se apresenta como

grande amigo do lider.

O The Washington Timesé vincula-
do a Igreja da Unificagéo, do autopro-
clamado messias Sun Myung Moon,
que financia uma coalizdo que desafia
a ciéncia da mudanca climética.

Completam a lista o Patriot Post,
site cuja equipe se esconde por tras
de pseuddnimos, e o The Federalist
Papers, notorio por ter promovido a
hidroxiclorogquina como medicamen-
to salva-vidas durante a pandemia.

FACEBOOK NAO ROTULOU

92% DAS POSTAGENS

NEGACIONISTAS DO GRUPO

No periodo de doze meses analisa-
do, encerrado em outubro, 92% das
postagens falsas dos “Toxic Ten”
nédo receberam rétulos de informa-
¢ao e 100% n&o traziam rotulos de
verificagdo de fatos.

Um dos exemplos citados € um
post falso do The Federalist Papers,
que apesar de conter o termo “mu-
dancga climética” no titulo, n&o rece-
beu qualquer rétulo do Facebook.

FALHA NA ROTULAGEM FAZ

INTERAGOES DE CONTEUDO FALSO
CRESCEREM NOVE VEZES

Os pesquisadores descobriram que
mais de 99% das intera¢des dos usu-
arios do Facebook com material falso
dos “Toxic Ten” ocorreram com pos-
tagens sem rétulos de verificagao.

O estudo comprovou que en-
quanto as postagens falsas mar-
cadas pelo Facebook tiveram uma
média de apenas 485 interagdes, as
nao assinaladas tiveram um volume
nove vezes maior, alcangando uma
média de 4.322 interacoes.
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Pfépaiﬁdéﬁara
o futuro, a Cummins
esta comprometida

com a descarbonizacao

Globalmente, a empresa prioriza a sustentabilidade e a protecao ao
meio ambiente, investindo em células de combustivel e hidrogénio

A mudanca climatica é uma crise existen-
cial, a mais tangivel de nosso tempo. Diante
deste cenadrio, a Cummins, empresa global
com mais de 100 anos de operagdes, posi-
ciona-se como lider ao oferecer solugdes
tecnolégicas focadas na descarbonizacao,
por meio de células de combustivel essen-
ciais para a producao de hidrogénio verde,
uma tecnologia promissora.

As acdes para reducao dos impactos
ambientais vém sendo desenvolvidas pela
empresa desde a década de 90, com mo-
tores a diesel e gas natural eliminando em
mais de 95% a emissao de dois contribuin-
tes principais para a poluicdo: particulas
em suspensao e oxidos de nitrogénio.

PLANET 2050

Dentre as estratégias de sustentabili-
dade ambiental mais recentes da compa-
nhia esta o PLANET 2050, focado em trés
areas prioritarias: abordar as mudancas
climdticas e as emissdes atmosféricas,

usar os recursos naturais de maneira mais
sustentavel e melhorar as comunidades.

As metas do PLANET 2050, baseadas
em dados cientificos aprovados, incluem
a reducao das emissdes de GEE (Gases de
Efeito Estufa) das suas instalagées em 50%
e areducgdo absoluta do tempo de vida nas
emissdes de GEE por meio de seus produ-
tos recém-vendidos em 25%.

Ao assumir papel de lideranca nos de-
safios climaticos mundiais, a Cummins
integra ainda campanhas globais. Uma
delas é a ‘Ambition for 1.5° C, que incen-
tiva as empresas a estabelecerem metas
robustas de reducao de emissdes de ga-
ses de efeito estufa.

A empresa participa ainda do ‘Race to
Zero’ das Nagodes Unidas, acao quereune a
liderancga e o apoio de empresas, investido-
res, cidades e regides para uma recupera-
¢ao saudavel, resiliente e zero de carbono.

LEIBUILD BACKBETTER

Recentemente, a Cummins também se
uniu a outras empresas para apoiar as dis-
posi¢des climaticas da Lei Build Back Better,
visando manter o setor privado e o governo
trabalhando juntos para defender a¢des cli-
maticas e, consequentemente, prevenindo
ameacas ambientais futuras e desbloque-
ando o crescimento sustentavel.

Na visdo estratégica de escala mundial
dedicada a cada nicho mercado, aplicagdes
e principalmente, regionalizacao, as tecno-
logias para a Cummins devem fazer sentido
baseadas nos trés pilares da sustentabilida-
de: ambiental, econémico e social.

Na avaliagdo do diretor de Vendas e New
Power da Cummins Brasil, Mauricio Rossi, as
células de combustivel e, principalmente, o
hidrogénio, serao essenciais no contexto car-
bono zero em nossa regiao.

“Mas ainda ha um caminho a ser percorri-
do até esse objetivo ser atingido”, comenta.
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Os defensores da

COP206 na Internet

Forca-tarefa atuou para evitar ataques
contra esforco de negociacao

nguanto os lideres
mundiais negocia-

vam em Glasgow, Iw'-:i‘;*
nos bastidores uma h_____ E
equipe global de ati- ur L™
vistas e pesquisadores , < j
rastreava minuto a mi- IfHNTBELEFE

nuto as narrativas onli-
ne sobre a conferéncia.

O esforgo foi lide-
rado pelo Institute for
Strategic Dialogue, se-
diado em Londres. A
ameaga ndo era abs-
trata, pois outros esfor-
¢os ambientais ja fo-
ram prejudicados pela
desinformacgao.

Pouco antes da
COP15, realizada em
2009 em Copenha-
gen, e-mails de cien-
tistas do clima foram
hackeados. Os ne-
gacionistas usaram o
material para fabricar
um escandalo conhe-
cido como Climagate,
alimentando duvidas
sobre a mudancga climatica e golpe-
ando a cupula.

Em 2018, uma campanha online
coordenada por extremistas de direi-
ta e tedricos da conspiragdo buscou
pressionar os paises a abandonar o
apoio ao Pacto Global da ONU sobre
Migrac&o, que acabaria aprovado
por 152 votos a favor, mas com cinco
contrarios e 12 abstencdes.

Jennie King, gerente do ISD
que liderou a equipe que atuou na
COP26, comentou:

“O que tentamos fazer é encon-
trar uma solucéo antes que destruam
um acordo inteiro e, de forma mais
ampla, a propria agédo global para
combater a mudanca climatica.”

| WERE MARCHING
FOR FACTS
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PAINEIS DE CONTROLE
Diariamente os analis-
tas examinaram pai-
néis de controle que
funcionaram como
sistema de alerta de
comentarios negacio-
nistas, memes enga-
nosos e noticias virais.
Cada um era atualiza-
do em tempo real so-
bre as discussoes cli-
maticas no Facebook,
Twitter € em outras
redes sociais e sites.

O resultado era co-
municado a centenas
de interlocutores — or-
ganizagoes climaticas,
imprensa,  cientistas
e autoridades - por
meio de boletins des-
tacando as narrativas
que ganhavam mais
tracdo, a fim de que
todos participassem
do esforgo para escla-
recé-las.

GUERRAS CULTURAIS

King conta que os ataques nao fo-
ram direcionados a tépicos da con-
feréncia, como mercados de carbo-
no ou reducdo das emissdes, mas
sim dentro de narrativas mais com-
plexas que fazem parte de guerras

culturais.

“0 que tentamos fazer é encontrar uma
solucao antes que destruam um acordo

re

a propria acao global para combater a
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inteiro e, de forma mais ampla
mudanca climatica.”

“Sem uma
definicao clara
a desinformacao
climatica,

como podemos

enfrenta-la?”
[

ssa foi a pergunta feita aos
E membros da COP26 por mais
de 400 empresas, instituicbes
e individuos que assinaram uma
carta aberta em que pedem a defini-
¢ao de um conceito para a questao,
a ser adotado globalmente.

O documento diz que a mudancga
climética atingiu um ponto critico e
que as agdes necessarias para miti-
gar a crise ndo podem ser ameaga-
das por informagdes incorretas.

Os signatéarios pediram que além
da definicdo do conceito, também
fizesse parte do Pacto Climatico de
Glasgow uma acgao global robusta
contra a desinformacéo climatica. No
final, nem uma coisa e nem outra fo-
ram incluidas. O tema nem chegou a
ser debatido na conferéncia.

0 manifesto propds que
desinformacao climatica
seja qualquer conteudo
falso ou enganoso que:

» Mine a existéncia ou os impactos
das mudancas climaticas, a
inequivoca influéncia humana
sobre elas e a necessidade de acao
urgente alinhada ao consenso
cientifico do IPCC e aos objetivos
do Acordo de Paris

» Represente erroneamente os dados
cientificos, por omissao ou escolha
seletiva de termos, com o objetivo
de reduzir a confianca na ciéncia do
clima, nas instituicbes ambientais,
nos especialistas e nas solucdes

» Promova acées que aumentam

0 aguecimento global como
falsamente alinhadas as metas
climaticas ou propague iniciativas
que infringem o consenso cientifico
sobre mitigacdo ou adaptacao
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NEGACIONISMO

Covid e mudanga climatica:
Uma allanca que ameaca a solucao
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uitos influenciadores que mini-
I\/| mizam os efeitos da crise s&o
negacionistas do clima de lon-
ga data. Porém, cada vez mais, eles
vém recebendo a adesdo de figuras
que buscam reforcar suas visdes de
mundo, ideologias e conspiracoes,
aproveitando-se do medo provocado
pelos efeitos das mudancas climaticas.
De acordo com o Institute for Stra-
tegic Dialogue (ISD), organizacao
que pesquisa tendéncias globais de
desinformacao, esse reforco vem de
comunidades que ndo estavam par-
ticularmente interessadas no clima,
como 0s negacionistas da Covid.
A

Contréarios as restricdes impostas
pelos governos, como os lockdowns,
eles viram a oportunidade de espalhar
fake news sobre “bloqueios climati-
cos” supostamente necessarios para
conter a crise do clima — posicionan-
do-os também como abusos criados
pelas autoridades para privar as pes-
soas de sua liberdade.

“A terminologia em torno das res-
trices da Covid-19 esta sendo usa-
da para aticar o medo e a mobiliza-
¢cao contra a acéo climatica, a fim de
atingir um publico mais amplo”, ates-
ta Jennie King, do ISD.

COMBATE FICA MAIS DIFiCIL

Conforme os numeros da pandemia
melhoram e o medo da catastrofe am-
biental aumenta, os pesquisadores ob-
servam essa tendéncia se acentuar em
espacos online.

A ideia ganhou popularidade no
Telegram e entre YouTubers que antes
se concentravam na pandemia, e que
passaram a reciclar as mesmas narrati-
vas conspiratdrias em conversas sobre
a mudangca climatica.

“A linguagem em torno de temas
como o blogueio climatico esta vazan-
do para os espacos que foram forma-
dos em torno do sentimento antivacina
ou de teorias conspiratérias como o
QAnon”, diz King.

A especialista alerta que, quando
alegacBes climdticas enganosas ou
totalmente falsas se incorporam a di-
ferentes narrativas de teorias conspira-
térias, fica mais dificil lutar contra elas.
E isso pode prejudicar ainda mais a
capacidade de adotar as medidas ne-
cessarias para fazer frente a crise.

BLOQUEIOS NAO MITIGARIAM CRISE
CLIMATICA, DIZEM ESPECIALISTAS

Os cientistas do clima esclarecem que
os propalados “lockdowns verdes”
ndo seriam uma estratégia séria de
mitigacdo das mudancas climaticas.

Os proprios lockdowns realizados
para conter a disseminacéo da Covid
sa0 uma prova disso, pois reduziram
apenas marginalmente as emissdes
de gases do efeito estufa.

O professor Damon Mathews, cate-
dratico da Condordia University, do Ca-
nad4, que criou o “Climate Clock” para
demonstrar em quanto tempo 0 mundo
atingira o limite de aquecimento global
de 1,5°C, diz que a queda registrada
durante a pandemia com os bloqueios
e reducdo das atividades em 2020 ja
foi eliminada com a retomada em 2021:

“As restricdes e mudancas tempo-
rarias ndo mudam quase nada. Para
adicionar tempo ao relégio de forma
consistente, precisamos mudar con-
sideravelmente para baixo a tendén-
cia de longo prazo das emissées.”

No entanto, a angustia causada
pela Covid e seus bloqueios estabe-
leceram a base para os negacionis-
tas espalharem novas conspiracdes
climéticas, em vez de aceitar a rea-
lidade sobre o futuro do planeta — e
fazer algo para mudar a tendéncia.

US$ 100 bilhoes ou USS 4,3 trihdes por ano?

Como a imprensa
pode ajudar a destravar
0s investimentos

ajuda climatica anual dos pai-
A ses ricos aos mais pobres - de
US$ 100 bilhdes ndo pagos
desde 2020 - é uma pequena fragdo

do necessario.
Segundo a Climate Policy Initia-

tive (CPI), o valor capaz de limitar o
aguecimento a 1,5°C em relagdo aos
niveis pré-industriais é de US$ 4,3 tri-
Ihdes por ano.

Contextualizar esses numeros € o
maior desafio atual da imprensa, aler-
ta o Laboratério Global de Inovacéo
em Financas Climaticas. Os especia-
listas explicam que o dinheiro neces-
sario existe. E que os investimentos
privados s&o a solugao.
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Pressionar por uma aplicagdo cor-
reta do dinheiro disponivel, pela eli-
minacédo de barreiras ao investimento
ambiental privado e a popularizagédo de
instrumentos rentaveis aos investidores
em projetos sustentaveis sdo pautas em
que a imprensa pode fazer a diferenca.
Os leitores e o planeta agradecem.

LEIA MAIS: & Financas climéticas: quatro recomendacdes

para cobrir a crise ambiental sob a 6tica econdmica
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Liz LacerpA

Radicada em Sydney, foi correspondente do Terrae
colaboradora de veiculos brasileiros (Folha de S.Paulo,
0 Globo, TV Globo e Record) e estrangeiros (Canadian
Broadcasting Corporation, Channel 7 Australia e

SBS Radio). Integra a diretoria da Associagao de

Correspondentes Estrangeiros da Australia.

A ovelha negra entre as nagoes desenvolvidas

A cobertura da COP26 na Australia
se concentrou mais nos entraves para
o entendimento do que no otimismo
com os resultados. A palavra mais
usada para qualificar a participagéo
do pais foi “desapontamento”.

Antes mesmo de a conferéncia
comegar, 0 pais recebeu nota D- da
maioria da midia global e dos usuarios
das midias sociais.

Um levantamento da consultoria
Meltwater mostrou que mais de mil pu-
blicagdes internacionais descreveram a
Australia como “o pior emissor de gases
do efeito estufa’, pela alta dependéncia
do carvéo e pelos seus rebanhos.

As criticas também foram contun-
dentes nas midias sociais. Na mesma
pesquisa, 2,8 mil usuarios criticaram a
falta de compromisso do governo com
as questdes climaticas e na busca de
um entendimento global.

Até os ‘emojis’ foram analisados
e apesar da visdo esperangosa em
relacdo a conferéncia, expressaram
frustracdo em relacéo a postura aus-
traliana, com figuras que incluiam
“macacos com olhos vendados’,
“firia” e “fracasso’”.

Para piorar, a Austrélia ficou no
ultimo lugar do principal ranking am-
biental de nac¢des. Recebeu nota zero
pela falta de politicas publicas para
reducdo das emissdes, provocando
debates acalorados.

Embora a culpa dos problemas cli-
maticos tenha sido majoritariamen-
te atribuida a China, a midia acabou
retratando a Australia como a ovelha
negra entre os paises desenvolvidos.

As principais razdes foram a recusa
em assinar acordos importantes; o fato
de o ministro responsavel pela redugdo

dezembro 2021

das emissdes ter ido embora na primei-
ra semana da conferéncia; e de o plano
para neutralizar as emiss6es de carbo-
no até 2050 (langado dois dias antes
da viagem do Primeiro-Ministro para
Glasgow) ndo incluir novas politicas e
se basear apenas em agdes voluntarias
de empresas e consumidores.

Na contramado da conferéncia (e de
seus maiores aliados), a Austrélia ndo
apenas se negou a endossar medidas
importantes para reducdo das emis-
sOes, mas esta iniciando mais de 100
projetos movidos a combustiveis fos-
seis. Mais bizarro ainda foi o pavilhdo
australiano na COP26 que destacou
quatro empresas ‘cuidadosamente
selecionadas, entre elas a Santos, pro-
dutora de combustiveis fésseis.

O Primeiro-Ministro Scott Morrison
e Angus Taylor, o Ministro da Industria,
Energia e Reducdo de Gases (sim,
existe um ministério especifico para
isso!), receberam criticas por suas
“atuacdes embaragosas”.

No caso do acordo para a reducado
de metano, a midia local enfatizou o
fato de o Brasil ter sido o Unico dos
cinco maiores emissores a se com-
prometer com a reducdo de 30% até
2030, ja que Australia, China, india e
Russia se recusaram a assinar. Segun-
do o ministro para a redugdo de gases,
“a Unica forma de a Australia cumprir

esse objetivo seria diminuir o gado bo-
vino e a criagdo de ovelhas”

Ha desconexao entre a percepcao lo-
cal e aimagem internacional do pais. An-
tes da COP26, somente 4% da cobertura
local apresentavam um sentimento ne-
gativo em relagdo a posicao australiana.

No resto do mundo, a imagem era
bem pior — 20% das reportagens in-
ternacionais retratavam a Austrélia
como um empecilho ao entendimen-
to. A falta de comprometimento pro-

vocou protestos de
ambientalistas  nas
maiores cidades do
pals e também nas
pequenas nagdes das
ilhas do Pacifico, mais
afetadas pelo aqueci-
mento global.

0 australiano mé-
dio estabeleceu um
estilo de vida proéprio,
muito focado local-
mente. A falta de fron-

teiras terrestres ndo afeta somente
a sociedade, mas também o que é
apresentado pela midia. Assuntos
internacionais recebem espago mini-
mo nos noticiarios. Fora a Australian
Broadcasting Corporation (ABC), a
empresa publica de comunicacdes,
sequer existe um noticiario em rede
nacional de televis&o.

Mas os governantes ndo tém s6 a
opinido publica para se preocupar. Os
tribunais australianos j& comecaram a
reconhecer a responsabilidade deles.
Em maio, o Superior Tribunal Federal de-
cidiu que o ministro do meio ambiente é
o responsavel pelos prejuizos a satide ou
pela morte de jovens como consequén-
cia das emissdes de gas carbonico.
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Acesse as informacoes
sobre iniciativas
da Vale na Amazodnia.

A Vale reconhece o valor da Biodiversidade
‘& entende que para transformar o amanha da Amazonia
% & preciso cuidar do dia a dia de quem vive na regido.

I
i -

' Na natu‘rek
estamos to

E & buvindo as pessoas que mais conhecern a Amazonia
‘ que a Vale estd ha mais de 30 anos recuperando
e protegendo cerca de 1 milhdo de hectares de floresta.

gados

Apoiando a economia sustentavel de baixo

f ; carbono e comprometida em se tornar Uma empresa
carbono zero até 2050,

Investindo em mais de B0 projetos e negacios
socioambientais, gerando empregos e renda,

. "N | " como a producao de mel do Pasto Apicola @ a coleta
A sustentavel do jaborandi, usado no combate ao glaucoma,
. pela Cooperativa Extrativista de Carajas. Por meio de uma
=l rede de parceiros, o Fundo Vale fortalece e desenvolve

negacios agroflorestais, gue permitem a recuperacao
de dreas desmatadas, incentivande, ac mesma tempao,
oL a agricultura familiar e a bioeconomia.

Quando a gente cuida da Amazonia, cuida das pessoas.
. . " Quando a gente cuida das pessoas, cuida da Amazonia.

AL
Vil

"'ﬁ'-:.

Cuidar das florestas hoje
é transformar o amanha de todos.

| Ana Paula Ferreira ' V A L E
Cooperativa Extrativista de Carajds '
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Ultimo lugar em ranking ambiental,

Australia sabia ha tempos dos males do carvao

Relatorio secreto previa alarde se houvesse “tratamento sensacionalista” da imprensa

riticada pelo apego ao carvéo e
Cpelo Ultimo lugar no Climate Chan-

ge Performance Index, a Austrélia
€ uma das na¢des que nao pode alegar
ter sido surpreendida pelos efeitos dos
combustiveis fésseis sobre o planeta —
€ pela mobilizagcéo contra eles.

Em novembro de 1981, a agéncia
de inteligéncia australiana ONA (Of-
fice of National Assesment) produziu
o relatério “Combustiveis Fosseis e
o Efeito Estufa”, que passou anos
oculto até ser entregue ao ministro do
Meio Ambiente do pais na Ultima se-
mana de novembro.

O jornal The Guardian teve aces-
so a integra do estudo, que é carimba-
do como confidencial duas vezes em
cada péagina.

Protestos
ambientais na
COP26 poem
Bolsonaro
entre os lideres

B

d

urante a COP26,
varios  protestos
mobilizaram Glas-

gow contra os chefes de
governo. Um dos mais
irbnicos foi o promovi-
do pelo grupo britanico
Zero Hour, que usou
atores com mascaras de
sete lideres mundiais se
refestelando num ban-

Quem paga a conta
a mudanca climatica?

responsabilizados Y é

O documento diz que somente Rei-
no Unido, Canadd, Nova Zelandia e
EUA poderiam ver o conteddo, mas
n&o ha evidéncias de que tenha sido
compartilhado.

O entéo diretor da ONA, Michael
Cook, faz uma andlise das implicagcdes
do acumulo de didxido de carbono na
atmosfera, “com referéncia especial a
Austrélia, na qualidade de produtora e
exportadora de carvao”.

Cook n&o tinha duvidas sobre o que
vinha pela frente:

“Os cientistas agora concordam
que, se tais emissées continuarem,
em algum momento do proximo sé-
culo havera um ‘efeito estufa’ pelo
qual a atmosfera da Terra se tornara
mais quente.”

Ele descreveu as pesquisas da épo-
ca como “previsGes”, mas julgou que ti-
nham potencial de influenciar a opinido
publica e politicas governamentais.

Anteviu “pressdo por acles para
restringir 0 uso de combustiveis fos-
seis”, embora ponderasse que ndo ha-
via ainda um “lobby anticombustivel
féssil” comparavel ao de “grupos anti-
nucleares”.

Mas alertou que o “alarme publi-
co” comecaria a soar se houvesse
uma ameaga,“como o aumento do ni-
vel do mar”.

E previu que a atencdo do publico
aumentaria a medida que novas evi-
déncias cientificas surgissem “e fos-
sem tratadas de forma sensacionalista
pela imprensa e outros”.

REPRODUGAO / PINTEREST

quete enquanto o mundo
vai sendo destruido pela
mudanga climética.
Numa das cabeceiras
estdo representados 0
primeiro-ministro  austra-

liano, Scott Morrison e o
presidente russo Viadimir
Puttin. Na outra, Bolsona-
ro e o presidente chinés,
Xi Jinping.

Ao centro estdo os
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atores mascarados de
Joe Biden € Emmanuel
Macron. Um outro, fanta-
siado de Boris Johnson,
puxa um brinde. Os ma-
nifestantes querem que

0 governo dele apoie a
Lei de Emergéncia Eco-
l6gica e Climatica, que
tramita no Parlamento.
O protesto foi cha-
mado de “Pick Up the

Bill”. Atrés da cena, uma
faixa pede que os lide-
res parem o banquete e
paguem a conta pelos
danos causados pela cri-
se climatica.
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AS narrativas para

tentar frear mudancas

Pesquisadores de Harvard fazem histdrico da comunicacdo dos combustiveis fosseis

Unsottied Sclence

dezembro 2021

da forma mais lisonjeira. A industria petrolifera tem sido comparada

O papel da comunicagdo esteve em destaque na COP26, e nem sempre

por ativistas e pesquisadores a do tabaco por um histérico de negar

publicamente o impacto de seus produtos.

Os pesquisadores Geoffrey Supran e Naomi Oreskes, de Harvard, reuni-
ram em um artigo para o The Guardian (compartilhado pela rede Covering
Climate Now) um conjunto de anuncios e memorandos que estavam “esque-
cidos”, mostrando como as narrativas evoluiram.

NEGUE ENQUANTO PUDER O exemplo
destacado pela dupla é o de uma campanha nos
EUA veiculada em 1991 pelo grupo de lobby do
carvao Informed Citizens for the Environment. Uma
das pecas usa o personagem de um filme da Disney
de 1943, o franguinho Chicken Little, que tinha sido
convencido por uma raposa de que 0 céu estava
caindo. O andncio indaga: “Quem disse que a Terra
esta esquentando... Chicken Little?" A intencdo é
associar o aguecimento global a histeria provocada
por fatos exagerados e negar evidéncias do
aquecimento. Um memorando interno explicava

a estratégia: “Reposicione o aquecimento
global como teoria (ndo como fato).”

SE 0 PROBLEMA EXISTE,

A CULPA NAO E DO HOMEM Quando as
evidéncias dificultaram a negacdo, 0 passo
Sequinte foi tirar a responsabilidade da agéo
humana — e da industria. O antncio da Mobil,
de 1997, afirma que as emissoes de carbono
por atividades humanas seriam de 3 a 4% e
que “outras variaveis podem ser mais
importantes no sistema climatico”.

0S IMPACTOS PODEM SER POSITIVOS
Evidenciada a agdo humana, passa-se a discutir
a incerteza dos impactos, com cientistas
contratados e pesquisas patrocinadas.

0 andincio da ExxonMobil enfatiza que

pouCO Se sabe sobre 0s “impactos positivos
0ou negativos” e que  estudos académicos
demonstraram que “niveis crescentes

de CO2 podem promover o crescimento
de colheitas e de florestas”.

Um plano de 1998 da ExxonMobil e

outras empresas afirmava que “a vitoria

sera alcancada quando os cidadaos

comuns e a midia se convencerem das
incertezas.da ciéncia climatica”.

swww.mediatalks.com.br:

Reduce your
carbon footprint.
But first, find
out what itis.

Amenicans
Work Hard
For What
Wi Have,
Mr. Presiclent

Don't Risk Our
Economic Future.

a) & oil
b} A naturad gas
el 1 wind
d) = solar
e) ¥ biofuels
# 1) all of the above
o]

SE 0S IMPACTOS SAO NEGATIVOS,

A GULPA E SUA! A British Petroleum langou
uma campanha nos anos 2000 para fomentar
a responsabilidade individual pela solugdo
da mudanga climéatica e assim desviar

a discussdo da culpa da industria. Os
andncios popularizaram a ideia da “pegada

de carbono”. As pegas instrufam as pessoas a
calcularem suas pegadas pessoais e incentivava
uma “dieta de baixo carbono” em suas atividades.

MUDAR E TAO CARO QUE E MELHOR
DEIXAR COMO ESTA E & fase do alarmismo
econdmico, na qual os cientistas ddo lugar aos
economistas contratados.

De um lado, exploram-se 0s efeitos econdmicos
negativos da desmobilizagdo. Do outro, observaram
0s pesquisadores, alega-se falta de tecnologia

e alternativas confiaveis, de maneira que

os custos da substitui¢éo néo
compensariam a mudanca, com efeitos
sobre a riqueza das gerages futuras.

GANHE TEMPO E TENTE SER

PARTE DA SOLUGAO 0 discurso

reconhece finalmente a responsabilidade, mas
de forma parcial e desde que posicionando

as empresas como parte da solucdo. Qutras
alternativas sdo aceitas, mas com espago
reservado para os combustiveis fosseis.
Segundo 0s pesquisadores, 0 anincios

da British Petroleum ilustram bem essa

ideia de “todas as alternativas juntas”.

LEIA MAIS: &5 Petroliferas afirmam nunca terem promovido

desinformacéo sobre o clima, mas ha um problema: isso é mentira
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plataformas
estao fazendo

para conter a
desinformacao
sobre a crise”

Elas sdo questionadas por ndo darem ao clima a mesma prioridade que deram a pandemia

0 Google proihira

%

ALDO DE LUCA, MediaTalks

m més antes da COP26, o Goo-
U gle anunciou o primeiro passo

na maratona contra a desinfor-
macgao climatica. A empresa adotara
uma nova politica que “proibira anun-
Cios € monetizagdo de conteudo que
contradiga o consenso cientifico em
torno da existéncia e das causas das
mudangas climaticas”.

A nova politica afeta ndo ape-
nas os anunciantes do Google, mas
também interrompe a veiculagédo de
anuncios em videos do YouTube que
negam as mudancas climéaticas e
proibird anuncios que
promovam essas afir-
magdes.

LUCRO COM A
DESINFORMAGAO

Um estudo da News-
guard e da Comscore
de agosto deste ano

0 consenso

%

mostrou que US$ 2,6
bilhdes estavam sen-
do gastos por grandes
marcas anunciando em
sites de desinformacéo.

E um relatério do
ano passado da Avaaz

mostrou que o algoritmo do YouTube
estava recomendando videos de de-
sinformagao climatica a milhdes de
usuarios que ndo teriam sido expos-
tos a eles de outra forma.

Por causa dessa acgéo, algumas
das mais importantes marcas do mun-
do tiveram inadvertidamente seus
anuncios veiculados em videos vei-
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culando falsidades. E o mais incrivel:
entre elas estavam as de dois dos
maiores grupos ambientais do mundo,
o Greenpeace e o WWF.

PROIBIGAO DA MONETIZAGAO

NAO E SUFICIENTE

A nova politica do Google evitara que
isso continue — pelo menos em suas
plataformas. Mas os criticos ressaltam
que proibir a monetizacao do conteud-
do ndo o remove. Além disso, a movi-
mentacédo de apenas uma empresa é
pouco No universo das redes sociais.

E por isso que um trecho da carta
aberta que organizacdes entrega-
ram aos lideres da COP26 clamando
por uma acao global imediata contra
a desinformacéo climatica se dirige
diretamente aos CEOs do Facebook,
Instagram, Google, Twitter, TikTok,
Pinterest e Reddit.

O documento chama a atencéo
das grandes plataformas por ndo
terem politicas de desinformacéo cli-
matica e pede que cada uma as im-
plante imediatamente, n&o s6 para
a publicidade, mas também para o
conteudo e os algoritmos.

USO DO ARSENAL PADRAO

CONTRA A DESINFORMAGI\O

Os criticos reclamam que as platafor-
mas ndo usam nem o seu arsenal pa-
drdo para lidar com as mentiras so-
bre o clima, como a adicdo de rétulos
de adverténcia de informacéo falsa,
0 rebaixamento no ranking de reco-
mendacgdes ou a remogao do conteu-
do e a penalizacéo de seus criadores
com suspensao ou banimento.

Em contraste, as diretrizes do Fa-
cebook consideram que postagens
sobre o clima podem ser classifica-
das como opinido e, portanto, estdo
isentas dos procedimentos padrdo
de verificacdo de fatos.

FACEBOOK TAMBEM
PROIBIRA ANUNCIOS
O Facebook também se movimentou
€ anunciou que conteudos falsos so-
bre mudancas climaticas estdo em
uma lista de tdpicos que n&do pode-
rao mais ser usados a partir do proxi-
mo ano para direcionar publicidade.
Pesquisadores do grupo ambien-
talista Stop Funding Heat avaliam
que a desinformacéo climatica é vis-
ta até 1,36 milhdo de vezes por dia
no Facebook.

0 PAPEL DOS ANUNCIANTES

Enquanto as plataformas n&o resol-
vem a situacdo em definitivo, o re-
latério da Avaaz conclama os anun-
ciantes a rastrearem que tipo de
conteudo sua receita de publicidade
esté financiando.

As recomendacgdes incluem exigir
das plataformas maior transparéncia
sobre o posicionamento de suas mar-
cas, além da imposicdo de requisitos
éticos de veiculacdo dos anuncios, in-
cluindo a correcédo da informacéo € a
desintoxicag&o do algoritmo.

Quanto as plataformas, espera-
-se que elas tenham o mesmo sen-
tido de urgéncia que tiveram com a
pan demia, ja que o custo humano
da mudanca climatica pode ser ain-
da maior.

PIXABAY
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GRUPO PETROPOLIS

ESTABELECEU METASESG)

PARA SUA CADEIA
PRODUTIVA

G

GRUPOPETROPOLIS

VOCE E NOSSO MAIOR COMPROMISSO

Reducao do consumo de agua e emissées de CO,, utilizacdo de materiais reciclados
e programas sociais de impacto fazem parte de suas acoes de sustentabilidade.

Grupo Petrdpolis, Unica grande empresa do setor cervejeiro

com capital 100% nacional, que produz as marcas das

cervejas ltaipava, Crystal, Lokal, Black Princess, Petra e
Weltenburger, Brassaria Ampolis com os rétulos Cacildis, Biritis,
Ditriguis e Forévis, as vodkas Blue Spirit Ice e Nordka, a Cabaré
Ice, os energéticos TNT Energy Drink e Magneto, o refrigerante It!,
o0 isotonico TNT Sports Drink e a agua Petra, estabeleceu politica e
metas para o ESG alinhadas com o compromisso de adotar praticas
sustentaveis em sua cadeia produtiva.

rétulos 100% reciclados nas garrafas de 600 ml da marca Itaipava),
promogdo do plantio e manutencdo de milhares de arvores, além
de agdes sociais de impacto, como o apoio a revitalizagao da Favela
da Rocinha no Rio de Janeiro, programa de educagao ambiental
para escolas municipais e o Saber Beber, iniciativa comprometida
em orientar as pessoas sobre os beneficios do consumo
moderado e as consequéncias do consumo exagerado de alcool.

Afim de reduzir a pegada de carbono e os

Estamos atentos as mudancas climaticas,
a preservacgao dos recursos naturais e
nos comprometemos com agées para
construir um ambiente sustentavel, que
proporcione beneficios para a sociedade. de agua para a fabricagdo de seus

Estruturamos nosso compromisso para produtos, atingindo padrées mundiais
2030 com o objetivo de contribuir com de operagdo. A responsabilidade
solucoes para os desafios socioambientais social e ambiental é reforgada com
e para a reducao de residuos industriais. o atendimento a Logistica Reversa,
respeitando as diretrizes estabelecidas

pelos Estados, alinhados com a Politica Nacional de Residuos Sélidos
(PNRS Lei n° 12305/2010). Adicionalmente o Grupo estd atento
a melhoria continua de seus processos com projetos, como 0 que
diminuiu em 43% a massa das garrafas PET, realizado em 2019.

impactos ambientais, a empresa adota
tecnologias destinadas a economia de
agua e eficiéncia energética. Nos ultimos
dez anos, diminuiu em 27% o consumo

Alaercio Nicoletti Junior, Gerente de
Sustentabilidade e Melhoria Continua
do Grupo, salienta que a questdo é
estratégica para a empresa, lembrando
que os produtos sao fabricados quase
que exclusivamente com agua, malte,
lipulo e levedura, insumos naturais
e que dependem da atuagao humana.

Com oito fabricas em operagdo e responsavel pela geracdo de
aproximadamente 24 mil empregos diretos, conectado com o tema
central da COP26, o Grupo Petrépolis estabeleceu metas de reducao
de emissdes de CO,, utilizacao de materiais reciclados (como os

0S COMPROMISSOS DA COP26

Na COP26 foram assinados compromissos para zerar o desmatamento ilegal até 2028 e reduzir
em 30% a emissao de metano. Mais de 40 paises se comprometeram a abandonar a geragdo de
energia por usinas térmicas a carvao até 2030. O Brasil anunciou que reduzira as emissoes de
gases do efeito estufa em 50% até 2030, em comparagao com 2005, e alcancara a neutralidade
de carbono até 2050, compensando as emissoes inevitaveis com reflorestamento ou captura de
carbono da atmosfera.

Unidade fabril - Grupo Petrdpolis
(Rondondpolis/MT)

A conferéncia também criou um mercado global de crédito de carbono, e o desafio dos préximos
anos sera transformar as deliberagoes em agdes concretas. O consenso estabelece diretrizes
para trocas de reducbes de emissdo de CO, entre paises e também entre paises e entes
privados, tendo como principio a colaboragado internacional para cumprir as metas nacionais
de descarbonizagdo das economias propostas dentro do Acordo de Paris. A expectativa é que o
mercado voluntario de créditos de carbono cresga de forma significativa.

A industria brasileira destacou na conferéncia 4 pilares alinhados com os objetivos da COP2é:
transicao energética, mercado de carbono, economia circular e conservacao florestal. 0 Grupo
Petrdpolis esteve entre os que apresentaram solugdes em economia circular, transicdo para
energias limpas e aumento de eficiéncia energética e hidrica.

Acoes de reflorestamento
e educagao ambiental
do Grupo Petrépolis (RJ)
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ENTREVISTA LUCA MERCALLI PresIDENTE DA SOCIETA METEOROLOGICA ITALIANA

N&o basta ler, € preciso se informar
a fundo sobre a emergéncia climatica

POR FERNANDA MASSAROTTO

INFURMAG[\O E ESSENCIAL
“Os cidadaos precisam se
informar profundamente sobre
a emergéncia climatica. Uma
pesquisa do YouGov mostrou
que os italianos eram 0s mais
bem informados da Europa
sobre a COP26:74% disseram
ter conhecimento do evento,
acima dos 68% dos proprios
britanicos, onde acontecia a
conferéncia. Mas somente

5% entendiam a crise a fundo.
‘A maioria dos italianos

s6 tinha ouvido falar ou
simplesmente repetia

0 que Ihes foi dito.”

POUCA A[:i\ﬂ

“Nove em cada dez italianos
consideram a emergéncia
climatica mais grave do que a
pandemia para a seguranga do
pais, segundo uma pesquisa
da Universidade de Siena,
mas eles pouco fazem para
amenizar o perigo. O consumo
de carne tem aumentado,
assim como 0 de fast fashion.
E ha um uso abusivo dos
recursos naturais.”

ESPERANGA NOS JOVENS
“Os jovens mostram grande
Preocupacao, e isso & um bom

sobre a crise climatica na ltalia. Climatologista, divulga-

‘ uca Mercalli, 55 anos, é uma das vozes mais respeitadas

dor da ciéncia e presidente da Sociedade de Meteorolo-

gia ltaliana, ele &€ um ferrenho critico das politicas ambientais
adotadas pelos lideres mundiais.
Mercalli diz que ndo s as autoridades e as empresas, mas
principalmente a sociedade, precisam se mobilizar para frear
o impacto do aquecimento global:
“Infelizmente, além do apoio a organizacfes ndo-governa-
mentais, como WWF e a Lega Ambientale, na Italia o cidad&o
ainda deixa a solugdo do problema nas maos do governo e da

iniciativa privada.”

O especialista falou ao MediaTalks sobre a crise.

sinal. Pequenas atitudes podem
salvar o planeta.”

INICIATIVA PRIVADA

“Vejo um aumento da
conscientizagdo da iniciativa
privada. Nos Ultimos 10 anos,
tenho ministrado mais palestras
para empresas preocupadas
com a crise climatica em todas
as regides do pais.”

RESPDNSAB'ILIDAI]E

DE CADA PAIS

“Cada pais tem que fazer a
sua parte e cuidar do que é
seu. No Brasil, 0 governo tem
de tomar conta da Amazonia,
e aqui na Italia temos de
frear 0 uso abusivo do solo,

a chamada cementificazione.

“Cada pais tem que fazer a sua
parte e cuidar do que é seu.”

E o problema provocado

pelo excesso de construgoes
em areas que deveriam

ser preservadas para evitar
catastrofes naturais e extingdo
da biodiversidade.”

PROXIMOS PASSO0S

“Nos, divulgadores da ciéncia
e cientistas, lancamos o alerta
sobre a crise climatica ha mais
de 30 anos. Espero que com
a COP26 os governantes tirem
do papel medidas importantes.
E que a populagdo tome mais
consciéncia da emergéncia
climatica.”

EFconomia circular cada vez mais na moda

Com Looop, H&M mostra caminho para sustentabilidade da fast fashion

industria da moda é a segun-

A:a mais poluente, muito em fun-

do das redes fast fashion, com

suas roupas baratas e descartadas
com rapidez.

A quantidade de roupas de fast
fashion que termina nos lixdes — 87%
de toda a producao — aumenta a pres-
s30 sobre o setor. Em outubro de 2020,
a H&M comecou a virar o jogo, ao ado-
tar a economia circular e se responsabi-
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lizar por todo o ciclo de vida do produto.

A virada veio com o Looop, ins-
talado na principal loja da H&M em
Estocolmo, com a intencédo de mos-
trar que “todos os produtos séo re-
positérios temporarios de recursos
naturais”.

O maquinario funciona a vista do
consumidor. Em oito etapas, recebe
a roupa velha e a decompde em fi-
bras. Com elas cria os fios, que for-

mam ent&o o tecido para a confeccdo
de nova peca no tamanho e modelo
escolhidos pelo cliente em um aplica-
tivo. Tudo sem usar agua ou produtos
quimicos, como corantes.

A loja recicla roupas de quaisquer
marcas, e a licenca do sistema esta
disponivel para qualquer empresa do
setor. Um exemplo de que quando se
trata do clima, ndo existem marcas
concorrentes.
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Em 2030, todo anuncio sera “verde” no Reino Unido

Setor de publicidade britdnico promete alcancar saldo zero em emissoes nesta década

ara atingir esse objetivo, a Ad-
Pvertising Association, do Reino

Unido, vem apostando na ini-
ciativa Ad Net Zero, que incentiva
as agéncias do pais a reduzir sua
pegada de carbono, bem como a in-
cluir mensagens nos anuncios para
influenciar os consumidores a adotar
estilos de vida mais sustentaveis.

E um desafio e tanto: computando
as viagens e o uso de energia, estima-
-se que o setor de publicidade do pais
tenha uma pegada de carbono de até
um milhdo de toneladas por ano.

ENCONTRO GLOBAL DURANTE A COP26
A iniciativa foi langada em novembro
de 2020 e atingiu seu ponto alto du-
rante a COP26, quando foi realizado
0 Ad Net Zero Global Summit, aberto
aos profissionais de propaganda de
todo 0 mundo, que reuniu virtualmen-
te 2 mil participantes.

APOIO DOS ANUNCIANTES E
DOS VEICULOS JORNALISTICOS
A iniciativa nasceu com o apoio
das associacdes dos publicitarios e
dos anunciantes, cabendo a alguns
destes Ultimos o custeio — mais pre-
cisamente daqueles que aceitaram
pagar uma taxa voluntaria sobre as
producdes sediadas no Reino Unido.
Em outubro, a News Media Asso-
ciation também anunciou seu apoio,
junto com o de veiculos como The
Guardian, The Independent, Evening
Standard e The Telegraph.

CALCULADORA DE EMISSOES

DA PRODUGAO PUBLICITARIA

Como parte do esforco, foi lancada
a calculadora de emissdes AdGre-
en, que permite avaliar alternativas
para reduzir o impacto ambiental
das producbes publicitarias. Mais
de 2 mil marcas ja utilizaram a ferra-

menta, representadas
por 100 agéncias.

3 D
AD
CAPACITAGAO DOS

PROFISSIONAIS
Também é oferecido trei-

NET
aN
namento gratuito para -
capacitar os profissio-

nais do setor ao enfrentamento da crise
climatica. O curso de 10 horas inclui os
aspectos regulatérios e os perigos do
uso de greenwashing.

O esforco vem dando resultados:
recentemente, a Data and Marke-
ting Association introduziu critérios
de sustentabilidade na avaliacédo da
premiacao do setor.

E uma pesquisa da revista Cam-
paign mostrou que quatro em cada
cinco agéncias de publicidade brita-
nicas se dispdem a recusar contra-
tos de clientes que ndo tenham com-
promisso com a sustentabilidade.

ASSIM COMO

A COP-26,

TRABALHAMOS
PARA MUDAR

O MUNDO.

Transformando compromissos em acdes,
impulsionando marcas como agentes

dessa transformagdo.

GRUPO bew BRASIL
:x\\ + cAQulNAcw
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DR. Marcus GoMES

CARDIFF BUSINESS ScHooL

Doutor em Administracédo e Governo pela FGV, Gomes
leciona Estudos Organizacionais e Sustentabilidade na
Universidade de Cardiff e pesquisa a relagéo entre negé-
cios e sociedade, incluindo o papel do ativismo, de movi-
mentos sociais, de elites empresariais e do populismo.

O papel da sociedade
civil apos a COP26:
Um novo futuro é possivel?

Durante duas semanas o mundo
acompanhou apreensivo as empre-
sas, as nacoes e os representantes da
sociedade civil — como organizagdes
ndo-governamentais e ativistas - ne-
gociando, pressionando e assumindo
compromissos para a descarboniza-
¢do da economia.

Mais importante: o mundo aguar-
dava preocupado o texto final do
Acordo Climatico de Glasgow. A
exemplo das COPs anteriores, ele era
esperado como a ultima chance de
conter ou reverter mudancas catas-
troficas no clima.

No final, o acordo ndo
agradou a ninguém. Houve
progressos, como a dimi-
nuicdo gradual do uso de
carvdo e a aceitacdo de
que combustiveis fosseis
ndo podem ser o futuro
das economias.

Mas as comunidades
tradicionais foram mais
uma vez deixadas para
escanteio no processo de
descarbonizagdo. E ape-
sar de a meta de manter o aquecimen-
to global limitado a 1,5°C ter sido rei-
terada, o sonho de atingi-la sobrevive
por aparelhos.

Isso porque o Acordo de Glasgow
falha onde os acordos anteriores tam-
bém fracassaram: em reconhecer
que precisamos de acdes concretas,
claras e urgentes para uma transicéo
energética que conduza a organizacgéo
de nossas sociedades e economias

para uma realidade de baixo carbono.

N&do é uma tarefa facil, pois passa
pelo reconhecimento de que as mu-
dangas climaticas estdo associadas
ao desenvolvimento do capitalismo,
e portanto ligadas as desigualdades
econdmicas e sociais.

Logo, estamos diante de um pro-
blema estrutural de nossos sistemas
econdmicos. E exatamente neste pon-
to que a sociedade civil pode contri-
buir para o futuro p6s-COP26.

Deve-se esperar que continuem a
pressionar governos e empresas para

que cumpram com
0S COMPromissos es-
tabelecidos, auditan-
do metodologias, re-
sultados de politicas
publicas e praticas
empresariais.
Campanhas, ma-
nifestacdes e boico-
tes manterdo lideres
mundiais e empresa-
riais comprometidos
comsuas promessas.
Mas ONGs, ativis-
tas e cidaddos terdo ainda um outro
papel importante: sugerir um futuro
alternativo, no qual nossas sociedades
e economias possam proporcionar de-
senvolvimento social e econémico pre-
servando o meio ambiente.

Sem imaginagdo que pense cami-
nhos que vao além do financiamento
para reducao das emissdes de carbo-
no, ndo vamos conseguir evitar o futu-
ro desastroso que temos pela frente.
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A COP26 acahou.
E agora?
Pressao maxima
até a COP27

m artigo compartilhado

pela Covering Climate

Now, a editora de opiniao
da revista americana gal-dem,
Diyora Shadijanova, que acom-
panhou tudo em Glasgow, néo
se surpreendeu com as decep-
¢bes com o que considerou
“um encontro mal planejado”.

Ela relata impressbes de
ativistas que lamentaram o dis-
tanciamento dos observadores
e a falta de senso de urgén-
cia dos lideres. Mas registrou
opinibes como a da advogada
ambiental Tessa Khan, para
quem a COP "é o Unico férum
em que os paises do hemisfé-
rio Sul sentam-se a mesa com
outros governos e demonstram
a ameagca existencial”

Shadijanova acha que em-
bora a COP26 nédo tenha sido
boa o suficiente, € mais do que
0 que veio antes — e isso ja é
alguma coisa.

“Esté claro que a presséao
do publico, dos eleitores, de
empresas e de governos fun-
ciona. Em busca de mudancas
tao grandes, essa é nossa Uni-
ca esperanca. Até a COP27,
devemos manter essa pressao
alta”, afirmou.

® Leia o artigo completo em MediaTalks
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NELSON SILVEIRA
Diretor de Comunicacao da General Motors

Ciéncia, midia e cidadaos: o tripé
que faz empresas e governos se
moverem rumo ao futuro sustentavel

Passada a COP26, o texto final da
declaragéo pode ter decepcionado al-
guns, mas uma conquista do evento é
inquestionavel: nunca uma conferén-
cia para debater o clima gerou tanta
cobertura e dominou a narrativa, tan-

AGM esta
deixando de
ser apenas um
fabricante de
automdveis
para se tornar
uma empresa
de plataformas
inovadoras

to na midia quanto nas
redes sociais.

Isso, por si s6, ja é
uma vitdria para um
tema que, antes confi-
nado a espacos delimi-
tados nas coberturas
jornalisticas, se tornou
hegembnico nas con-
versas one offline.

A sociedade acor-
dou para a urgéncia de
acdo que as mudan-
cas climaticas exigem.
Governos e iniciativa
privada estdo sendo re-

gidos ndo por ideologias ou pelalei da
oferta e demanda, mas pela ciéncia
gue comprova que a agdo imediata
€ necessaria para a sobrevivéncia da
espécie humana.

E os fabricantes de automoveis,
que hoje podem ser vistos como
parte do problema, ndo estdo se
esquivando. Pelo contrario, a indus-
tria automotiva esta sendo cada vez
mais vocal no seu protagonismo ao
se esforcar para se transformar e fa-
zer parte da solucao.

A General Motors vem liderando
este esforgo ha quatro anos, quando
divulgou sua visdo de um futuro com
zero acidente, zero emissdo e zero
congestionamento.

Enquanto tornamos nossos carros a
combustdo cada vez mais eficientes e,
portanto, menos poluentes, investimos
dezenas de bilhdes de ddlares em ele-
trificagcdo, conectividade e conducéo
auténoma. Tecnologias que sao chave
para conseguirmos cumprir as metas
negociadas na COP26.

A GM esta deixando de ser apenas
um fabricante de automoveis para
se tornar uma empresa de platafor-
mas inovadoras. Focaremos ainda
mais nas solucdes globais de mobi-
lidade. Seja oferecendo o hardware,

o software ou os servigos. Estamos
reinventando e diversificando nossas
fontes de receita com produtos e ser-
vicos zero emissao. Ao mesmo tem-
po, diminuimos drasticamente nossa
pegada de carbono e nos tornamos a
empresa mais inclusiva do mundo.

Na COP26, reforcamos este com-
promisso ao assinar a Climate Cham-
pions Declaration.

O objetivo é impulsionar a mudan-
¢a para uma economia descarboniza-
da, onde os governos devem fortale-
cer suas contribuicdes para o Acordo
de Paris. Isso enviara a eles um sinal
retumbante de que empresas, cida-
des, regides e investidores estao uni-
dos para cumprir as metas de Paris e
criar uma economia mais consciente
e inclusiva.

A ciéncia esta alertando, a midia
esta enfatizando e os consumidores
e cidaddos estdo exigindo atitudes.
Este é o tripé que faz governos e em-
presas se moverem rumo as agdes
que precisam ser tomadas hoje para
garantir um futuro sustentavel.

ESCREVENDO O FUTURO
A PARTIR DO ZERO.
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Zero acidente. Zero emissao.
Zero congestionamento.

Um futuro sustentdvel e com zero emissdo é o compromisso da GM
com o planeta. Estamos liderando a transformagao da inddstria,
investindo em tecnologias de conectividade, eletrificagdo

e auténomos que vao revolucionar a mobilidade urbana. Temos

a aspiracdo de parar de fabricar carros a combustdo. Comegando
com o Chevrolet Bolt EV,100% elétrico, estamos buscando um
novo caminho rumo a um mundo com zero acidente,

zero emissdo e zero congestionamento.

]

i No transito, sua responsabilidade salva vidas.
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A partir de Londres, MediaTalks
acompanha acontecimentos e tendéncias
no mundo do jornalismo, da comunicagao
e das plataformas digitais.

7 Inscreva-se gratuitamente aqi para
receber alertas sobre novos conteudos,
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Acompanhe
MediaTalks nas
redes sociais
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MUDANGAS CLIMATICAS E DIVERSIDADE witer '
PELAS LENTES DE BRASILEIROS PREMIADOS “
‘ o ‘ : o ‘ facebook

Cinco brasileiros foram reconhecidos em concursos internacionais de fotografia da No inicio, parece um video

natureza no ano em que a COP26 chamou ainda mais atengdo para a preservacao e linkedin m gravado em gabinete, Quando

a diversidade. Conhega o trabalho de Lalo de Almeida, Daniel de Granville, Denis a cAmera abre, o puipito esta

Ferreira Neto, Rodrigo Thomeé e Raul Costa-Pereira, biologo da Unicamp que instagram em meio 4 4gua, em parte de

enxergou arte em uma folha de palmeira amazonica. [»] Veja em MediaTalks Tuvalu j& tomada pelo mar,

escancarando a urgéncia da
crise para 0s paises insulares.
WASTEMINSTER OU WESTMINSTER? [+] Assista em MediaTalks
A guerra ao plastico inspirou um dos videos do ativismo ambiental mais impactantes do ano. O
(Greenpeace mostra a sede do governo britanico submergindo em meio ao lixo plastico que o pais
envia num s6 dia para ser descartado em outros paises. [>] Assista em MediaTalks
IMPRENSA E PARTE DA SOLUCAO
Reunimos insights e recomendagoes de especialistas sobre como o
jornalismo pode ajudar a amenizar 0s efeitos da emergéncia ambiental;
b

e 2
Emergéncia Um “pautdo” com Como jornalistas Tudo 0 que vocé
climatica: linguagem ideias para abordar podem combater sempre quis saber JUNTE-SE A NOS NA
simples € repeticao como a mudanca fake news sobre sobre mudanga COVERING CLIMATE NOW
ajudam o publico a climética afeta a mudanca climética? climética e nunca Saiba mais sobre a coalizao
entender o problema vida real [>] Veja em teve coragem de que redine alguns dos maiores
[>] Vejaem [>] Vejaem MediaTalks perguntar veiculos de imprensa globais,
MediaTalks MediaTalks EVeia em Compar‘[uhando matérias

MediaTalks

para republicagdo e recursos

. para ajudar os jornalistas a
0 NOVO VOCABULARIO DO CLIMA ampliarem e aprimorarem a

Na revisdo de novembro, o dicionario Oxford formalizou em verbetes as palavras e coberiura ambiental
expressdes que sairam dos papers cientfficos para entrar no vocabulério da imprensa [] Veja em MediaTalks
e das pessoas comuns. Uma delas é emergéncia climética. [»] Veia em MediaTalks
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