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Comunicacao, jornalismo
e reputacao no tempo das
respostas a mudanca
climatica

Jornalismo, comunicacao, transparéncia e
reputacao da COP30 a COP31.
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O QUE VAMOS DISCUTIR ' ¢

Trés eixos para refletir sobre .
o presente, as respostas e o futuro

A edicao abre espaco para debater como energia limpa, transicao energética, mobilidade sustentavel,
Inovacao, tecnologia e novos modelos de negécio entram nas respostas ao clima — e como esses

avancos podem ser comunicados com credibilidade.

De Belem a Antalya Como informar Marcas, clima

Imagem do pafis, reputagéo sobre clima e confianca

e confianca Jornalismo, relevacia Comunicacgao, reputacao

O que a COP30 deixou para o Brasil, como e boas praticas e protegao do negocio

a imagem do pais evolui até a COP31 e quais O que o jornalismo esta fazendo para O que pesquisas mostram sobre confianca

respostas ganham forca nesse percurso — informar sobre mudanca climatica de forma e expectativas do publico; como empresas

de energia limpa e transi¢cao energética clara, préoxima e confidvel — e como e agéncias podem comunicar COmpromissos,

a mobilidade sustentavel, inovacao e a cobertura pode ganhar relevancia fora solucdes, projetos e resultados concretos

novos modelos de negacio. das grandes conferéncias, sem com clareza; e como proteger reputacao
simplificacao ou alarmismo. e negocio em um ambiente de maior

E— cobranca sobre marcas e organizagoes.
Clima, confianca, reputacao e informacao estarao no centro da discussao.
Boa comunicacao também faz parte da resposta a crise climatica.
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AUDIENCIA QUE PRESTA ATENCAO

62% 76% 74%

taxa de engajamento leitores assiduos de noticias dos usuarios entre 25 e 64 anos



CALENDARIO EDITORIAL

Um projeto que cresce durante a COP31

Conteudo editorial, oportunidades de marca e circulacao ampliada ao longo da cobertura.

UMA SEMANA ANTES 12 NOVEMBRO DURANTE A COP31 NO ENCERRAMENTO

Canal no site Revista digital Novos Newsletter
conteudos especial

Noticias sobre os Lancamento da edicao Revista integral no A revista e 0S hovos

preparativos e na primeira semana da canal no site, matérias conteudos publicados

conteudos de analise COP31, aproveitando o com URLs proprias e durante a COP31

ligados aos temas do aumento do interesse atualizacao diaria com reunidos em uma edicao

especial, com destaques  pela conferéncia. assuntos que ganharem dedicada aos assinantes

nas newsletters destaque na do MediaTalks.

regulares do MediaTalks. conferéncia.

COMO A MARCA PARTICIPA

Anuncio institucional Conteudo patrocinado
Presenca de marca para apresentar posicionamento, Espaco para empresas e agéncias apresentarem visoes,
Iniciativas, produtos ou servigos. pesquisas, Compromissos, cases e experiéncias ligados

aos temas da edicao.

CIRCULACAO AMPLIADA

MediaTalks - canal no site e revista digital - UOL Internacional - UOL Midia & Marketing -
J&Cia / Portal dos Jornalistas + Newsletter MediaTalks - Redes sociais



FORMATOS INTEGRADOS

Revista digital + canal no site

FORMATO REVISTA DIGITAL PRESENCA NO CANAL NO SITE VALOR
Pagina 21 x 28 cm - anuncio ou conteudo Banner horizontal 728 x 90 px inserido na area central RS 10.000
inteira patrocinado de ate 2.000 caracteres das materias. No caso de conteudo, matéria com URL )
com espacos + 1 imagem propria € chamada no canal no site.
Meia 21 x 14 cm - anuncio ou conteudo Retangulo 300 x 250 px na sidebar ou, no caso de RS 7.000
pagina patrocinado de até 1.000 caracteres conteudo, matéria com URL propria e chamada no canal
com espacos + 1 imagem no site.
Coluna 7 x 28 cm - anuncio institucional. Sidebar vertical 300 x 600 px. R$ 6.000
Rodapé 21 x 7 cm - anuncio institucional. Faixa horizontal correspondente no canal no site. RS 3.000

Conteudo patrocinado: textos e imagens devem ser fornecidos em versao final, prontos para publicacao e dentro do limite do espaco contratado. Revista digital e canal no site fazem
parte da mesma edi¢ao e nao sao vendidos separadamente nesses formatos.

Participacao apenas no canal digital

Conteudo patrocinado Sidebar 300 x 250 px Sidebar 300 x 600 px

Materia de ate 5 mil caracteres com espagos, Anuncio clicavel na home e nas paginas do Antncio clicavel na home e nas paginas do

material fornecido pelo anunciante, URL propria especial. especial.

e chamada no canal digital.
NEWSLETTER ESPECIAL REDES SOCIAIS CONDICOES
Todas as marcas participantes terdo presenga no bloco Os contelidos da edigao serdo divulgados nas redes do MediaTalks. YRIOBE ST COrTON0 GfagenICHa, 10 SV AN SCR8 1CI0S UaRCE SNV
de apoiadores. Conteudos patrocinados poderao ter Conteudos patrocinados poderao fazer parte dessa divulgacao VORPUCER PatTacinacoR COVFTIAs KR ackoTRCES SO W e S IcRo.

o : Materiais devem ser entreques prontos para publicacao, de acordo com as
chamada para a materia. quando publicados. especificacoes do formato contratado. Posicdes publicitarias sujeitas a disponibilidade.

Como integrante da familia Jornalistas & Cia / Portal dos Jornalistas, o especial tera ampla presenca nos dois veiculos e nas redes sociais de ambos.
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VAMOS CONVERSAR

Uma edicao especial para
dar visibilidade as ideias,
iniciativas e solucoes de
marcas e agéncias de
comunicacao.

FALE CONOSCO
MediaTalks@mediatalks.com.br
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